Miguel Sabido:

Py e c,/b4~

Buscamos cerrar el abismo entre

practicantes y estudiososde la TV

* Unir los esfuerzos de los cientificos de la Q\(O Pad)
comunicacién, con los esfuerzos de los préacticos

* Las telenovelas si hacen labor social, asegura -

por Esmeralda LOYDEN,
enviada especial

ACAFULCC; Gro., 25 de julio—~Miguel Sabi-
lo, préactico de la comunicacién, como ¢é] mismo
€ denomina, hablé ayer sobre la experiencia
wue el Instituto de Investigaciones de la Comu-
licacién Televisa, creado hace 7 afios, ha lle-
ado a cabo hasta la fecha.

Dice que sus primeras investigaciones serias
s condujeron a saber cudl era el verdadero
fecto que la telenovela causaba en el gran pu-
lico mexicano. “Y eso es de primera importan-
ia cuando se quiere ayudar a elevar ¢l nivel
le calidad de vida en el auditorio”.

Ante 'un publico de cerca de 800 pcrsonas
'abido explicé que las investigaciones citadas
n el parrafo anterior dieron como primer fruto
. telenovelas: la primera se llama Ven conmigo
* segun dice el expositor “fue el principal re-
uerzo del plan nacional de educacion de adul-
os que, segun datos de la Secretaria de Edu
acion Publica, llevo a cerca de 900 mil adulto:
| estudiar en el plan”.

La otra telenovela a que se refiere ¢l confe
encista es Acompdfiame que tendié a reforzar
1 concepto de planificacion familiar en el au-
itorio. Dice Sabido que la coordinacién na-
iona] de planificacién familiar informé que ese
rograma fue un gran apoyo, ‘“no €l dnico, para
jue miles de mujeres acudieran a planiticar
u familia”.

Explica que en el mismo sentido sc estd en-
ccando otra telenovela, esta vez en colabora-
ion con lJa ONU, la UNICEEF y la SEP, quc
2 llamarda Vamos juntos. “Tiende a reforzar
n el auditorio el valor que tiene el desarrollo
ntegral del nifo, o como decimos para que el
uditorio lo entienda mas claramente, cémo scr
nejores padres”,

Miguel Sabido, director del Centro de In-
estigaciones de la Comunicacidn Televisa y or-
arizador principal del 11 Encuentro Mundial
le Comunicacion, indica que uno de los princi-
ales objetivos es unir los esfuerzos académi-
os de los cientificos, de los estudiosos “serios”
le la comunicacion en el mundo, con los esfuer-
os de los précticos, “Se trata de cerrar el abis-
no que tradicionalmente existe entre los quc
iractican la television v los cientificos gque la

cstudian, ya que a veces unos tienen ciertos res-
uemores de los otros y viceversa”.

En relacién con el II Encuentro, Sabido
poie como cbjetivo fundamental que cada 4
anos haya un lugar de retinién al que de todas
partes del mundo “vengan gentes que intercam-
bien experiencias unos con otros, logros y ex-
pectativas.

Dos dias antes de la exposicién publica de
Miguel Sabido, la reportera tuvo oportunidad
dc preguntarle cudles habian sido los criterios
de seleccion que habian llevado a Televisa a
invitar a determinados paises, él respondié de
la siguiente forma:

“Cuando naci6 la televisién solamente habia 3
modelcs de ella. “El primero fue el modelo euro.
pec que pract.caron Hitler, Mussolini y Stai'ln._ La
televisién estakd al servicio del Estado exclusiva-
mente. Por otro lado, Estados Unidos hizo otro
r:odelo totalmente diferente. Los canalés en com-
pctencia trataban cde poner en comuricacién al
rreducter de satisfactores con el consumidor,

“La PBC de Londres fue un fenémeno muy
raro, muy especial, porque surgé de la guerra
precisamente. Pero al principio solamente habia
3 modelos. En la actualidad hay muchos, Se estd
llegondo a la conclusién de que cada pafs tiene
que encontrar su propio modelo de televisién. En-
tonces tuscamos entre todos los paises del mun.
do quienes tenfan los modelos mas representati-
vos para poder compararlos. Es decir, cudles eran
los modelos méas diferentes entre sf. Entonces si
un pais ccmo Estados Unidos tiene el modelo de
compeiencia, ya no Guisimos invitar a otro que
tuviera el mismo disefio. poraue EU tiene el me-

jor. Si un pafs como Rusia tiene el méis represen
tative de les modelos de T.V. manejada por- e
Fstade, cntonces €l es quien va a hablar.

“Si un rafs como Canadj tiene un magnific
modelo de cooperacién entre T.V. comercial ;
T.V. estaial, pues entonces también lo llamamo:
a €l pera cue nos informe, Este fue el criterit
Gue prive”,

—D2 los paiscs invitados sélo habia des lati
r:0americancs. (Cudl es la razén?

—Por lo gue te decia. Brasil es representativ¢
¢al medelo de T.V. competitiva. Es el mismo mo
delo ce Venezuela, de Colombia. No invitamo:
a los conlerencistas por sus nacionalidades, lo
trajimcs porcue representan ciertas formas de use
de T V. por ejemplo, =i se trata de traer una mues
tra cultural de T.V. se ‘nvitarfa a Espafia, Pero e
medelo de televisién manejada por el gobierno e:
mds representativo en Rusia. Entonces Rusia est:
representando a Argentina, a Espafia, a Suecia

Por . Gltimo, preguntamos a Sabido cuéles ha
Iian sido los resultados del Primer Encuentrt
Mundial de Comunicaci6n, si ya hatian sido apli
cados de alguna manera. Responde:

—~&i, claro. Ya el hecho de que esta sea |
in‘ca cmpresa comercia en el mundo que tign
un Instituto de Investigaciones de la Ccmunicz
cién, pues es importantisimo... 1

—¢La tnica empresa comercial? \

—La lnica empresa comercial en el mundo qu
{i~arca un Instituto de este nivel— reitera. L
finica... La tn'ca, sencillamente, Porque adema
lcs resultados de! Instituto pueden ser a faver |
ar _enntra de ln TV ecomercial.



