del derecho a la informacion. No hay con-
.. . ciencia en la base de los sindicatos y par-

tidos politicos de lo que podria obtenerse .
con este derecho. ==

Sin embargo, el debate de esta cuestion
ha exhibido la gran concentracion de los
medios de comunicacion en manos de la
iniciativa privada y la enorme desventaja
que en este terreno tiene el Estado.

Esta situacion de desveniaja y los com-
promisos que el govierno tiene con los
sectores privados han sido factores de-
terminantes de que el proceso de regla-
mentacién no haya ido mas lejos.

En Puebla, por ejemplo, moderadas y
palidas reformas no se han podido reali-
zar, por el temor de los circulos del go-
bierno a que la iniciativa privada utilice en
su contra los medios de difusion.

De tal manera, que el impasse que al
parecer se ha impuesto en el caso del de-
recho a la informacion significa un triunfo
para la iniciativa privada. El Estado, en
cambio, se fortaleceria con la reglamen-
tacion que demandan los sectores mas lu-
cidos y conscientes de la sociedad mexi-
cana.

MIGUEL ANGEL GRANADOS

Varias razones explican el hecho de que
el gobierno haya dado marcha.atras en el
debate y la reglamentacion del derecho a
la informacion. En primer lugar, nunca hu-
bo claridad en el gobierno sobre qué es y
para qué sirve el derecho a la informa-
cion. En 1977 se modifico la constitucion

sin saber en qué consistia este derecho.
En segundo téermino, el gobierno deci-
dio, al parecer, profundizar en otros &mbi-

tos la-reforma politica y luego continuar _

con el otro segmento que representa el
derecho a la informacion. Por ultimo, hay
una evidente concesiéon del Estado a las
presiones de los yrandes medios de difu-
sion, particularmente de Televisa y de la
prensa conservadora, para que no se le-
gisle sobre este derecho. Todo ello repre-
senta una claudicacion del Estado frente a
esos poderosos intereses privados.

GUSTAVO ESTEVA

Yo no creo que este congelada la discu-
sion del derecho a la informacion. Seria
muy grave si eso ccurriera. Un asunto de
esta importancia necesitaba ser realmen-
te analizado por la sociedad mexicana y
no dejar la iniciativa y sus terminos de de-
finicion en manos exclusivamente del go-
bierno. Necesitabamos oir las reacciones
de los distintos grupos sociales y de los
Intereses involucrados. Aunque sus reac-
ciones eran previsibles, necesitdébamos
conocer sus términos concretos y propo-
siciones.

Ahora ha llegado el momento de las ac-
ciones, gestos y medidas del poder publi-
co, tanto en el orden legislativo, cuya res-
ponsabilidad esta perfectamente acotada,
como en el Ejecutivo, que necesita actuar
sobre si mismo, con medidas sobre su po-
litica de comunicacion y respecto a la so-
ciedad en su conjunto, para la cuestion
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mas general del derecho ala informacion. —

La idea de la congelacion del derecho a
la informaciéon no corresponde a la situa-
cion social y politica concreta del pais. El
asunto esta mas vivo y caliente que nunca.
Considero que quienes interpretan el es-
tado de animo publico, en el sehtido de
que hay confusion, contradicciones y
desinterés y,que por.esto habria que
posponer la accion publica o dar marcha
atrds, tienen una vision miope y peligrosa.

Sin duda, hay confusion y contradiccio-
nes. Y precisamente porque las hay, junto
con una gran necesidad y un gran interés,
es urgente despejar las confusiones y su-
perar las contradicciones mediante accio-
nes claras y rapidas, que sean un paso
mas serio y fundamental en la construc-
cion democratica del pais.

CARLOS MONSIVAIS

El 22 de julio de este afo, el licenciado
Luis M. Farias, adecuado jefe de |la mayo-
ria priista en la Camara de Diputados,
produjo la siguiente declaracion, que har-
to lo honra al tipificarlo: RN
El derecho a !a informacién implica: Uno,
derecho a no ser molestado a causa de
sus opiniones; dos, derecho a investigar o
recabar informacioén; tres, derecho a in-
vestigar opiniones; cuatro, derecho a reci-
bir informaciones; cinco, derecho a recibir
opiniones; seis, derecho a difundir opinio-
nes.

Ironizar a propdsito de esta (o cualquier
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La publicidad en TV deforma

desde la infancia: Somavia

Educacion

trasnacional
| nara
el consumisn

0

For Armando Fonce

La publicidad televisiva que recibi-
mos=-basicamente trasnacional v copia-
da de los grandes centros industriales
contemporancos. genera un mundo ima-
ginario, una imagen de la sociedad que
nada tiene que ver con el mundo real .
donde las grandes mayorias latinoame~
ricanas se debaten. ,

Asi. mientras nuestras sociedades dis-
cuten a la luz del dia su preocupacion
por el proceso educativo formal de sus
ninos vy jovenes, desde el jardin ae ninos
a la universidad. v precisan ¢l conteni-
do de los estudios que son pertinentes
para el proyecto de sociedades que de-
scan ser. la publicidad. a traves de sus
agencias. moderna Penélope convertida
cn escuela paralela, impone desde la te-
levision sus criterios comerciales v con-
sumistas, sin control democratico y sin
analisis social.

Quien piensa asi es Juan Somavia. di-
rector del Instituto Latinoamericano de
I'studios Trasngcionales. con sede en
México. Abogado y economista en rela-
ciones internacionales. chilenc. repre-
sentante del gobierno de Allende ante la
ALALC y el Pacto Andino, Somavia
forma parte de la Comision MacBride
auc en el seno de la UNESCO. en Bel-
trado. debate por estos dias el informe
sobre probiemas de la comunicacion .
contemporainea. Sus razonamiertios an-

teriores lo llevan a formular una scrie de
preguntas que, scnala, tenemos legitima-
i
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~otra) declaracién del licenciado Farias es

llegar tarde. El se nos adelanta siempre en
la tarea de revelar el fino humorismo priis-
ta. Pero no es el caso examinar el enredo
tautologico donde el derecho ala informa-
cion termina siendo el juego del teléfono
descompuesto, sino entender el sentido
de la fAbula estatal que inventa un térmi-
no. lo incorpora abstractamente a la
Constitucion, lo deja a la disposicién del
publico unos meses y se lo lleva luego a
su casa para forrarlo de peluche. Si, como
se advierte tan drasticamente, el Estado
no se suicida, ciertamente se rodea de
verdugos involuntarios que demuestran la
crisis de sus fuentes de aprovisionamien-
to lideril.

Una conclusion precautoria: al Estado
(0 a esa vers:don perecedera pero desde-
nosa del estado que es el presente sexe-
nio) no le importan demasiado las cpinio-
nes ajenas en torno a su coherencia. Si, el
derecho a la informacién es una obliga-
cion irrenunciable pero ;jquién le pone la

~definicion exacta? El licenciado Farias sa-
_be, después de |la encuesta, que es preci-
so "‘conciliar el derecho a ser informado,
con su irrestricta libertad de expresion”. O
sea, que todavia no sabe nada, lo que le
permitio declarar recientemente, después
de meses de ponencias y ponencias que
casi cubren el claro cielo de México: “So-
bre como instrumentar esta conciliacion,
existen los datos y las ideas, a fin de abrir
debates amplios y fructiferos que nos
conduzcan a la mas adecuada solucion

mente derecho a hacer:

. Por qué motivo, en el ejercicio del
derechio a la informacion. como indivi
duos. como ciudadanos. como seres hu-
manos o colectividad social tenemos
que ser objeto al mismo tiempo de una
publicdad  consumista vy comercial?
JEnog oo constitucion del mundo esta es-
tablec do? ;Donde se determino. juridi
ca y legitimamente, que la publicidad te-
nia derecho a ese poder en el marco de
los m-dios de comunicacion? ;Cuando
un pa s vota sobre ¢so? ; Cuando elegi
mos © mocraticamente que asi queria
mes soroinformados dentro de nuestras
sociedades v queriamos que nuestros ni-
nos estuvieran viendo el tipo de publici-
dad ven por la television. o que estu
vieran aendo formados en aspiraciones
sumo que no responden a las
crandes necesidades de nuestros pai-
ses?”

Pero las interrogantes no terminan
ahi: cuando Somavia expresa que los
instrumentos de influencia social tienen
que responder a una decision colectiva
(lo que para nada sucede respecto de la
publicidad). continua:

. Quién le dio esa funcion?
determino ese poder?”

Doble poder el de la publicidad. expli-
ca. poderes enormes: uno. economico
sobre los medios de comunicacion: otro.
cultural —ideologico sobre la sociedad.
Y esta. ante tales fenomenos, despreocu-
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normativa". jFormidable! El debate aporta
datos e ideas que a su vez... Paladina-
+~mente, elnunca exlocutor conflesa que si
" a este gobierno se le hubiera ocurrido el
término “Reforma liberal” todavia conti-
nuaria la polémica en Querétaro sobre el
programa que el sefor Judrez debera
sustentar, en plena conciliacién de los in-
tereses del clero y de los jacobinos.

Hasta ahora, en el discursivo prélogo a
lo que parece ser un bonito preambulo, la
derecha (intereses televisivos, de |a ““gran
prensa”, etc.) ha reiterado su ilusion de
transcurrir bajo el capitalismo sin manejar
idea ajena a la Sagrada Libertad de la
Propiedad Privada, los representantes
gubernamentales han consagrado su con-
cepcién de la Reforma Politica como tacti-
ca dilatoria de entretencion sectorial y re-
gional, y la izquierda, inevitablemente, ha
insistido tanto en lugares comunes como
en proposiciones cuyo aparente tono uto-
pico no les quita su caracter de exigencias
fundamentales. Pero esta circularidad de
monologos sin destinatario aparente no le
quita su final utilidad a una discusién con-
centrada sobre los monopolios informati-
vos; paulatinamente, la nocion del “dere-
cho alainformacion” se va agregando a la’
lista de nuestras carencias notorias, a la
lista de los despojos ciudadanos cuyo co-
nocimiento intensifica la necesidad de las
luchas democraticas en un medio donde
se ha confundido hasta ahora el derecho a

la informacion con el elogio programado a
la no muy celebrable clase dirigente.
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pada.

“Hay una discordancia entre la serie-
dad social con que se determina la edu-
cacion formal —senala-—— y la ausencia
de preocupacion social por esta escuela
paralela que significa la television, en su
contenido como en la publicidad.”

Suige. de este modo. otro plantea-
miento: <, Que significa el que grandes
sectores de la sociedad esten sujetos a
un tipo de publicidad que genera la ima-
gen de que asi es el mundo, de que el
mundo es una especie de mundo ideal.
donde no hay contradicciones. donde
no hay ni dominantes ni- dominados.
donde los trabajadores casi no existen.
donde el campesino no existe?”

Y su consecuencia: “Cuando el nino
apaga-la television y empieza a mirar su
mundo real. resulta que ese de la televi-
s10n no existe. con lo que comienza a
preguntarsc: ccual sera el mundo real.
este que presenta la publicidad y los dis
tintos programas que veo. o ese otro que
veo por la calle? Pero esto no afecta so-
lo a los ninos™.

Instrumento de “educacion” no sujeto
a cuestionamiento ni a debate democra-
tico. como el de los sistemas educativos
nacionales, la publicidad representa pa-
ra Somavia un problema que no puede
ser ignorado por mas tiempo, y que esta
inserto dentro de la “verdadcra corriente
de pensamiento latinoamericano, pro-
pugnadora de la democratizacion de los
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NI CONVENIOS Ni ORDENES BASTAN:
- CABLEVISION SIGUE CON LOS
ANUNCIOS

: 2 \

En el convenio firmado el miércoles 8
entre la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes y Televisa, mediante &l cual
se otorgo permiso a Cablevision, empresa
del monopolio, para {ransmitir programa-
cién por aire, se especifica que dicha pro-
gramacion sera “sin anuncios comercia-
les, cumpliendo asi el acuerdo presiden-
cial del 18 de agosto pasado".

Dicho acuerdo prohibié que Cablevision
transmitiera anuncios comerciales, tanto
en sus emisiones generadas en Mexico,
como en las provenientes del exterior. ]

La empresa presenté una demanda de
amparo contra el acuerdo presidencial. El
amparo le fue negado la primera semana
del mes en curso. Sin embargo, Cablevi-
sion sigue transmitiendo anuncios comer-
ciales en sus canales que reciben la ima-
gen directa desde Estados Unidos, en cla- |
ra violacion del acuerdo del presidente
Lopez Portillo. Ejemplo: la transmision de
los juegos de “play off” del beisbol de E.U.

Asi, al parecer, "la comunidad de es-
fuerzos y propositos” entre el gobierno
mexicano y Televisa, anunciada por el se-
cretario de Comunicdciones y el vicepre-
sidente ejecutivo de la empresa, termina
i donde empiezan los intereses comercia-
1 les del monopolio televisivo.
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medios de comunicacion”, que ha reco-
gido el Informe MacBride, corriente que
enfatiza la necesidad de modificar las
estructuras actuales de comunicacion
que hoy son sostenidas por monopolios
privados nacionales en alianza con {0
que denomina **la cultura trasnacional™

Tal corriente, que expresa los intere
ses mayoritarios dc los latinoamerica
nos. responde a una fuerte tradicion de
analisis y critica de! significado que las
comunicaciones han tenido en nuestras
sociedares v su significado a nivel inter
nacional. Gracias a estos aportes del
pensamiento de Latinoamérica, que eil

opinion de Somavia es la region que

mas necesidad social y politica tiene de
luchar por la democratizacion de las
comunic aciones, el mundo puede hoy
discutir ¢n gran medida la necesidad de
un orden infnrmalim internacional, que
plantea también la democratizacion en
tre paises industrializados y el Tercer
Mundo.

Para Somavia, sin embargo, estas mo-
dificaciones estructurales, cuya discu-
sion y analisis es fundamental para ge-
nerar una mayor comprension, seran di-
ficiles y solo las efectuaran cabalmente
los procesos sociales reales: no obstan-
te, piensa que inminentemente se reali-
zaran. “por las buenas o por las malas”,
debido a la creciente conscwnnzacxon
de la problematica entre los pueblos.

Es optimista:
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“Se ha avanzado en los altimos 7 u 8
anos en ¢l establecimiento de un nuevo
orden -informativo internacional. mas
que en el de un orden economico. pues
ahora el tema es mas aceptado vy reco
nocido. Basicamente podemos decir que
hoy el proceso historico conduce al
cambio”.

Sin embargo, acota:

“Pero no debemos ser ingenuos: quie-
nes-historicamente han dispuesto del po-
der en las estructuras sociales. nunca lo
han entregado gratuitamente. No vendra
el cambio con una resolucion de la
UNESCO. sino a través de luchas difici-
les y complejas. Pero estas luchas re-
quieren del debate abierto. de que es le-
gitimo que el Tercer Mundo plantee las
modificaciones de cambio: tenemos que
debatir con quienes hoy ejercen el po-
der, para decirles que en este camino de
justificacion del cambio nosotros quere
mos continuar, pero que el cambio es

inevitable, y que queremos que las rup-
turas sean lo menos violentas y dificiles
posibles™.

Porque, reconoce. si hoy por ejemplo
se retira la publicidad de los medios, es-
tos entrarian en colapso.

“Pero —pregunta nuevamente—.
.bajo qué control democratico se ejerce
ese poder? ;Y valgame Dios si es un po-
der!”

El planteamiento de la corriente pro-
gresista latinoamericana, que encuentra
oposicion entre los sectores empresaria-
les y que hallo resistencia natural en las
posturas del senor Able, miembro-esta-
dunidense de la Comision MacBride,
busca que la monotonia de los grandes
monopolios comunicativos se modifi-
que por una pluralidad de voces que hoy
estan silenciadas y que realmente repre-
senten a sectores mayoritarios de la so-
ciedad.

“La
América Latina
surgir de una alianza de las organizacio-
nes sociales: sindicatos. grupos acade-
micos, universidades, el parlamento y
las cortes, la expresion de las distintas
iglesias, movimientos juveniles y feme-
niles. partidos politicos. en fin, de un
conjunto de fuerzas que canalicen el
pensamiento y reflejen bases reales den-
tro de la sociedad... una alianza con el

comunicacion alternativa en
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Somavia

Estado, que estimule financieramente
este tipo de comunicacion y apoye a es-
tos grupos. Asi, la democratizacion es
posible, a condicion. desde luego, de que
se democratice paralelamente en otros
terrenos. Y, desde luego, no se hara sin
la conciencia colectiva acerca de los fe-
nomenos comunicativos —contempora-
neos y sin la voluntad de organizarse de
estos grupos, de la misma sociedad. Es-

explica— tiene que -

)

ta es la filosofia central del Informe
MacBride™. . —

Pero la oposicion mayor, sobre todo
de los grupos conservadores, como lo
es la Sociedad Interamericana de Prensa
(SIP). va en el sentido de que la partici-
pacion del Estado en los medios afecta
la libertad de expresion, argumento que
Somavia rechaza asi: 3 5

“Hay ejemplos en el mundo de que la
participacion del Estado no es interfe-
rencia o intervencion. La democratiza-
cion de las comunicaciones, impulsada
por el Estado. en donde el Estado es un
instrumento de pluralismo. es a mi jui-
cio perfectamente posible. Hay ejemplos
también en Ameérica Latina. Aqui en
Meéxico, por ejemplo, con Radio Univer-
sidad y Radio Educacion. que cumplen
una funcion de democratizacion de las
comunicaciones con fondos publicos.
Lo mismo pasa en el sector educativo:
ahi es posible concebir una sociedad de-
mocratica, pues el Estado financia alas
universidades, que son foros y focos
contestatarios en gran medida. Pero re-
pito: estamos conversando en México: si
esto lo aplicamos a las dictaduras del
cono sur, no funciona, porque ahi no so-
lo no hay libertad de informacion. sino
que no hay libertad de educacion. ni sin-
dical. ni de reunion, ni de conversa-
cion...”

Entramos en una nueva area de dere-
chos sociales. piensa Somavia. pues los
de la comunicacion en América Latina
estuvieron siempre vinculados a los de-
rechos individuales y uGltimamente ha
habido una gran defensa de los derechos
de los propietarios.

. "eY los demas? —pregunta—. (De
qué manera se pueden hacer valer los
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derechos que en el terreno de la comuni- /.
cacion tienen quienes no son los propie- -

tarios?”

El Informe MacBride es ya el marco
de este debate en el que se comunican
por primera vez hombres de mundos
hasta ahora contrarios. Hasta la Comi-
sion llevaron Somavia y Gabriel Garcia
Marquez las posturas progresistas lati-
noamericanas. Concluye Somavia: N

“No representamos los intereses de
los medios latinoamericanos, porque es-
taban fielmente defendidos por personas

de otras nacionalidades que no eran de

la region. Personalmente no me senti
—-porque no lo podia ser— reflejo de
esos intereses. Representamos los intere-
ses mayoritarios de¢ América Latina. de
aquellos que hoy mo tienen voz en los
medios de comunicacion vinculados a
intereses comerciales y financierds que’
predominan, de aquellos que tenian de-
recho a expresarse en una Comision In-
ternacional. No hay ninguna region co-
mo la latinoamericana que tenga nece-
sidad social y politica de lucha por la
democratizacion de las comunicaciones. ,
y eso fue nuestro deber y nuestra obliga-
cion, de informar a la, Comision sobre
estas realidades latinoamericanas”. Q
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