A Falta de un Subsidio Estatal Suficiente

Canal 13 Incrementara los Anuncios Comerciales
sin Descuidar sus Objetivos Culturales

por Patricia CABRERA

La empresa paraestatal Ca
nal 13 ha emprendido uns
reestructuraciéon a fondo de
varios de sus cepartamentos
a fin de dejar de depender
completamente del subsidio
estatal y llegar a ser, en el
futuro, autosuficiente, tal co-
mo deben ser las areas de la
EcOnomia mixta mexicana

Nos informa Io anterior el
gerente de Relaciones Publi-
cas de Canal 13, Rafael Enri-
quez Lizaola, a la vez que nos
explica que precisamente pa-
ra ello se cred recientemente
la Coordinadora General de
Ventas, auxiliada por 2 ge-
rencias, una comercial y la
otra de operacién y adminis-
tracion de ventas. Este orga-
niemna nuevn tendria nar oh-
jeto la venta de patrocinios v
exclusividades de la progra-
macién de Canal 13 tendiente
a que la produccion de los
programas sea menos costosa
o que, por lo menos, se recu-
pere el costo invertido.
Sucede, continia diciendo
Enrique Lizaola, que al ini-
ciar sus labores la presente
administracion, en enero ulti-
mo, encontr6 que habia ur
déficit, y que el presupuestc
que habian pedido fue otor-
gado con una reduccion del
58 por ciento respecto al mon-
to que tuvo durante el sexe-
nio pasado. Es esta situacion
la que nos llevé a reconside-
rar la popularidad que es ne-
cesario darle a nuestra pro-
gramacién, sin descuidar el
objeto principal de Canal 13
que es la difusi6on de la cul

tura

Esta nueva modalidad nos
hace pensar que Canal 13 co-
rre el riesgo de ponerse al
mismo nivel que los canales
de televisi6n particulares, que
incluyen tantos comerciales,
que la programacién se ve
frecuentemente interrrumpi-
da haciendo que el televiden-
te pierda el interés, A esta
objecién, Rafael Enriquez Li-
zaola responde afirmando que
los comerciales ocuparan un
tiempo razonable dentro de la

“no herir” al teleauditorio,
pero que es necesario incre-
mentarlos porque Canal 13
tiene que sobrevivir, “No de-
be pensarse, sin embargo,
que nos pondremos a compe-
tir con los canales privados
porque no tenemos como fin
en si la obtencion de utili-
dades, se trata de ,comple-
mentar nuestro presupuesto y
si es posible, ser autosufi-
cientes”,

QUE LA DIFUSION DE LA
CULTURA ALCANCE
LA POPULARIDAD

A la vez que Canal 13 ha
anunciado la creacion de
nuevos programas, Como
Tele-Teatro, cuyas historias
representadas a diferencia
de las telenovelas tradicio-
nales s6lo duran una sema-
na, en numerosos boletines
recibidos en esta redaccior
se hace hincapi€ ¢n que es
necesario que la programa-
cion de un canal cultural
también sea popular. Estc
nos lleva a preguntar a Pi-
lar Bolano, encargada de
prensa del Canal 13, qué es
lo que ellos entienden por
popular y por cultural,

A este respecto, nos dice
consideramos que es nece-
sario que los tefe-espectado-
res conozcan las mejores
expresiones de la literaturs
mexicana y universal (er
este sentido Tele-Teatre in
cluye novelas de autores re-
conocidos como son Leon
Tolstoi, Charlote Bronte),
pero representadas por ac-
tores que gozan de gran po-
pularidad entre el publico

De esta manera se invali-
da la imagen de que cultu-
ra es sinénimo de aburri
miento. Ademas, continua
Pilar Bolano, la reestructu
racion de los programas
también responde a la ne-
cesidad de agilizarlos, pues
en los ultimos tiempos ha
bian sido muy repetitivos,
ya que se hacian telenove:
las que duraban muchos
meses, en tanto que si s€
hacen producciones que du
ren solamente una seman:

se mantiene el interés dei

espectador. Asimismo, Canal
13 ha adquirido nuevos pro-
gramas elaborados en el ex-
tranjero, como el que acaba
de pasar, Hombro con hom:
bro, que aborda un tema de
gran interés actual, la lipe-
raciéon femenina, y gracias
al cual se recibieron mu-
chas felicitacicnes de parte
del teleauditoric.

‘lambién, como parte de
la labor cultural de Canal
13, se anuncia que proxima-
mente, el programa Club del
espectador, incluira la pre-
sencia de criticos de cine,
teatro, TV, para que infor-
men al publico acerca de la
calidad de los espectadores
que actualmente se presen-
tan en la capital.

Otro programa, como Mu-
slcalisimo, tiene por objeto
dar oportunidad de que se
den a conocer todos aque-
llos conjuntos musicales de
cualquier género que no han
podido expresarse por los
medios comerciales habitua-

es, pero que tiénen calidad

7 deseos de llegar a un am-

slio auditorio, sin tener que

\pegarse a normas estable-

ridas.

De manera que hay quc
sstar pendientes de las no-
vedades de Canal 13 duran-
le esta etapa de reestructu-
racién general



