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Ho)· Jos mcxié anos nos enfrentamos al daño que se está causzmdo por el 

• . ... 
,}r 

avance de la \'iolcncia. el desorden sexual y el menosprecio de los valores • ·1ED10S DE 

fundamenwles de la famili a. COML. J C.'\C' l Ó~ 

EstL d~11o ti ene su origen. en p~rte . en algunos mensajes y programas. 
anuncios de tele \·isión. la radio. las películ as y las publicaciones. que 
lle<'an a inducir conductas antisociales y a debilitar la estructura moral de 

' -
la soc iedad. 

· studios rec iente ~ de uniú·rsid~dés y de insti tuto. de prestigio mundi al 
h::1s lle!2~ld o a conclusiones contundentes sobre los dai1os que ocasionan 
L' I1 la -sociedad algunos mensa_¡cs \' contenidos de los med ios de 

comunicación 

• ALCA!'\CE Y 
PE):ElRAClÓ\ 
DE LOS 1v1EDIO, 

En nuestro país, como en el mundo, los medios de comunicación. por su 
alcance y penetración, han logrado una importancia tal qu~ para muchos 
son el principal 0 único instrumento infonnatÍ\'O y formativo que influye • RESPONSABILI 
en Jos comportamientos individuales y sociales. Cuando esta influ encia DAD E~ LOS 
es negativa produce un gran daño, espec ialmente en nii1os Y PROGRA.Iv!AS 
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1 • Violencia Creciente 

Con frecuencia se relatan y recrean situaciones macabras, escenas de 
brutalidad . rii1as. imágenes sangrientas, asa ltos y cruel es asesi natos. 

La exposición de actos \·iol entos en algunos medios hace verlos como 
actos coti dianos sin consecuenc ias y hace creer que la sol ución de Jos 
connictos es mejor por la violencia que por la conciliacíón . 
Im-cstigaciones recientes han demostrado que los niiios. en promedi o. 
han sido expuestos a 8.000 asesimtos y 100 000 acciones violentas en la 
tele\·isión al momento de terminar su educ::~ción primaria . (el 

El presidente Zedil lo afirmó el pasado 6 de Juni o durante la 
presentación del informe anual de la Cf\DH que .. cot idianamente se 
transmite. se reproduce y se e\alta una cultura de ,·iolcncia que reduce o 
anula el \'a lür de la \'icln y mu~stra actos de , ·iolenci a como medios 
normales para alcanzar bicneswr. riqueza. poder y absurdamente. aún 
justicia. La sociedad mexicana debe apelar a la concienci3 y a la 
rcspon _ abil idad de los medios de comunicación para que encuentrL'I1 las 
\'Ías idóneas para el uso positivo y autonegulado que e\'Jte segun 
alentando la cultura de la \·iolencia ... t~) 

Por su parte Jorge Aladrazo Cuéllar qui en fuera presidente de la 
Comisión Nacional de Derechos Humanos \' actual ProcurJdor General 
de la República ha afirmado que .. la \·iolencia penetra nuestros hog~ue s y 

a nuestras familias alterando la convivencia y afectando los valores, las 
tradiciones y los cimientos de nuestra idiosincrasia. Entra sin permiso, 
tira la puerta, se mete por la ventana y la antena: se ubica en cualquier 
parte y a cualquier hora. Nuestros niños y jóvenes son fáci les presas de la 
confusión cuando lo bueno se identifica con la aQ.resión, con la ruti na 
sangrienta, con la transgresión de la ley, con el abuso del poderoso, con la 
exaltación de lo arbitrario y con la apología del deli to( ... ) Todos, enfrente 
de los medios de comunicación. estamos ante el riesgo de parecer 
dispuestOs a aceptar que hasta el más grande amor term ine a balazos: que 
el r'espeto feneció ; que la tolerancia es un mito: que la solidaridad es 
inexistente; que la cultura y la civilización son conceptos que ya no 
refi ere el diccionario . Estamos a tiempo, hagamos algo' ·. \.~, 

t2 ; lde:n 
i 3' [ ,.:<151úr \' ¡e:-r.es .iun1o ~. 199.'. p i c .. :, 
t " ) lnionuc a1 · <J! de la C:-\DH, JuniC' 6, 1996 

Desorden Sexual 

En la radio y la te levisión, cada vez con má frecuencia , se comentan 
temas sexual con objeto de suscitar morbosidad y no para educar 
respónsablemente en esta materia. 

Existe además la tendenci a. en muchas escena~ o rel atos . de poner un 
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acento obsesi\'o en lo e1 óucn y en lo sex ual. nwstrando reb c i o n e~ 

íntimas. promiscuidad. pornografi a o penusione::;. sin el menor respeto 
por la sensibilidad o convicciones de los diversos públi cos. lo cual 
provoca en el receptor la convicción de que las conductas sex uales son el 
único objeto de amor. 
Rigurosas investigaciones indi can que algunos programas y mensaj es que 
man ifiestan desórdenes sexuales. generan una \'i sión falsa e incompleta 
de la \'i da sexual. en la qu e no hay responsabilidad. ofrec iendo t_lll .l 

expec tat i\·a errónea dl' la felicidad y además dificultan la posihili cbcl dt· 
los padres para desarrol lar cond uctas responsables lk sus hi_il•S. 

Ln nuestro país se comercia li zan más de 100 millones de ejemplarL'S 
anuales de pdbli caciones pornográficas,. las cuales están al alcanc(· de 
niños y jównes sobre todo en puestos de periódicos .~~ ~ 

En algunos reportajes y en los llamados "programas de discusión .. de 
radio y tele\·isión. se narran con luj o de det:dle tod o tipo de 
problemas y situnciones íntimns , o cnfcrmns que se Yueh·en una 
promoción de la decadencia social, También son cada vez más 
anunciados los ser..-icios telefónicos relacionad os con el comerci o del 
sexo. 

Deterioro de los valores jan1iliares 

Para nosotros los mexicanos la familia es un tesoro que debemos 
preservar. Por eso nos preocupa que los valores de la familia como el 
respeto entre sus miembros , la corresponsabilidad del padre y madre. la 
obediencia de los hijos. el valor del matrimonio, la fidelidad de Jos 
cónyuges: la di gni dad de la mujer, la consideración a los mayores. la 
moderación en el lenguaje. el orden en el hogar sean motivo de ataque y 
burla en escenas o relatos de los medios de comunicación. 

El mal trato. l3 explotación sexual y la denigrac ié,n del papel c: e la mujer 
son eYidentes en los contenidos y mensajes de algunos medios de 
comunicación. 

La mayoríc: de lo5 padres ~>:pres~n su preocupación ante esta gran f:.1e:za 
de !'ls medi es en ~- u s hog:-,re_ y desean asumir una actitud más 
responsabie y :mayar con energía las acciJn~..s qul' les ay11den a eli ;ninar 
los dai1os que causan. 

151 ..::i lculvs proptos so0re da tos de la Camara Nac10na! Je la lndu; tn al Ed lle>na l 199.; 
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¿Qué hacer? 

Ante esta situación , numerosas organizaciones ciudadanas, instituciones 
educativas, padres de familia, medios de comunicación y personas de las 
más variadas caractenst1cas culturales, religiosas y políticas 
consideramos que es indispensable hacer una reflexión profunda ante 
la situación y sumar esfuerzos en una Campaiia que conduzca a 
mejorarla. 

La decisión de realizar esta campaiia tiene como finalidad aportar 
ideas constructivas que permitan una mayor conciencia del problema y 
que se creen· las condiciones sociales .Y jurídicas p:ua contribuir al 
mejoramiento de la te le\·isión. la radio , las películas y las publicaciones. 

La Campai1a estará dirigida a lograr la aceptación dt> los medios. los 
publicistas. Jos anunciantes y las autoridades a fin de mejorar el 
contenido de las comunicaciones. 

Para alcanzar una respuesta satisfactoria de todas las partes interesadas es 
indispensable un respaldo amplio de la sociedad. 
Esto requiere obtener finna del mayor número de personas que así 
manifiesten su disposición de apoyar este esfuerzo. 

Es indispensable subrayar que no se trata de imponer la visión de un 
mundo ideal ni de cerrar los ojo5. ante lo que la gente razonab!rmente 
esprra dr los medios en materia de infom1ación y entretenimiento. l\i 
tampoco de coartar la libertad que cada uno tiene de expresarse, 
sino de insistir que ésta lleva aparejada no sólo la responsabilidad de 
no dañar a los demás, sino aún la de procurar su bien. Deseamos que 
se haga lo más posible por proporcionar a todos una información veraz y 
un entretenimiento sano y que contribuya a su mejor educación. 

Pero también señalamos que existe una gran responsabilidad del 
público en general y sobre tod o de los padres dr familia como 
recéptores de los mensajes, programas y anuncios de los medios d~ 
comunicación , de juzgar y seleccionar los que sobre todo, los niños y 
jóvenes. leen, oyen o \ 'en a través de esos medios . 

Unidos podemos hacer mucho . 
Estamos a Ül\ 'Or de Jo mejor. 

ORGANIZACIONES COORDINADAS 
PARA l\1EJORAR LOS l\1EDJOS DE COI\1UNICACIOA 

1 
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Tel s. 682'-1452 6877297 Fax 5361587 6877!.47 
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PLAN PARA lVIEJORAR LOS l\tiEDIOS DE CO!VIUNIC.-\.CIÓN 

Un grave daño se está causando, sobre todo a Ios niños y jóvenes, p~r el avance de la violencia. el 
desorden sexual y el deterioro de los valores de la familia . Esta se debe. en pane, a los mensajes y 
programas de la televisión, la raciio. las películas y las publicaciones . . 
Numerosas organizaciones ciudadanas, instituciones educativas, padres de familia y personas de las más 
variadas características culturales, políticas y religiosas, consideramos que, unidos, podemos hacer 
mucho para re'mediar esta situación. 

Esta labor se llevará a cabo mediante una campaña que tendrá como objetivo llegar a aoortar 
propuestas constructivas a los medios de comunicación, publicistas. anunciantes. legisladores y 
autoridades para convencerlos de la urgente necesidad de mejorar los medios de comunicación para el 
bien de la sociedad. 

Para tener peso suficiente y poder alcanzar resultados sausractonos, consideramos que pnmero hav 
que incorporar a muchas organizaciones, instituciones y personas a la c1mpaña. a rin cie que 
orga....rlicen grupos de vo luntarios que recaben el mayor número posible de firmas de personas físic:1s 
que estén dispuestos a apoyarla. Sin este apoyo de la sociedad será muy diñcil conseguir íesuitados 
tmportantes . 

A fin de lograrlo es necesario sensibilizar precisamente a la opinión pública mediante información 
adecuada y convincente. Una vez que se cuente con millones de firmas de respaldo se podrán llevar a 
cabo las acciones indispensables ante los medios, los publicistas, los anunciantes, los legisladores y las 
autOridades. 

Por la derormación moral , la confusión de la gente y los intereses creados, la oposición a esta campaña 
puede ser muy poderosa Es importante que las acciones concretas que se propongan estén muy bien 
fundamentadas y sean positivas y prácticas, a fin de que puedan ser aceotadas por las ciiversas 
emiciades involucradas. 

Los pasos C.e la campaña serán come sigue: 

I. 
II. 

m. 
IV. 
V. 
VI. 
VII. 
vlll. 

Elaborar la iruormación básica 
Incorporar organizaciones para panicipar en la campaña 
a. Integración de comisiones de trabaio (Evidencias. Image::1. Propuestas, Logiscica) 
Organizar ec;uipos de volum::.rios ¡;ara se::J.sibilizar y recoie-:~ar :irmas 
Sensibilizar a la ooinión oúblicc. . ' 
Obtención de firmas 
Acciones y propuestas concretas 
Financiaffilento de la campaña 
Seguimiento 

r. 

COORDINACIÓN: Eugen io 11i2 Col . del Valle esq. Rébsomen C.P. 03100 le! 5é32C.<152 :=ex 536i537 



FICHA DE ADHESIÓN 
CAMPAÑA PAR-\ YIEJORAR LOS MEDIOS DE COJ\IUNJC.-\CIÓN 

INSTITUCIÓN: --------------------------------------------------

\iombre completo del dirigente : ____ ___ _ _________________ _ 
Tel osa_ Cargo : ____ ____ _ 

-------------------

Datos de la Institución 
Calle Colonia : DeleQación: 

----------- ----------------
C.P _: Fax : ____________ Teléfonos: _________ __ 

~úmero de ~Iiembro s 

En la ciudad de :VIéxico : ______________ En el interior de la RepúblicJ. ___________________ _ 

Recursos de la Institución: (Marcar con una cruz) 

Auditorio Computadora_ Fotocopiadora _ Proyector de .-\cetaros Video 

Otros : - - -------------------------------------------------

)iombre completo de su representante para esta campaña: _____________________ __ 

Cargo: _________ Teléfono del representante : ______ _____________ __ 

:\fúmero de VOLUNTARIOS para la recolección de firmas : _____ _ 

Comisión en la que desea trabajar: 

LOGTSTIC.--\ PROPUESTAS EVIDE~CV\S 

Entregó cana de adhesión _ _ _ 

.-\ ctivid ad: Escuela 
l.Jniversidad 
Escuitismo 
Movimiento o grupo 
religioso 
Grupo Cívico 
Empresarial 
Comunicador 
Otros 

Feóa de entrega: _______ __ 

Iglesias 
Presbiteric.na Católica Judía Otras 
Deponiva 
Colegio y/o asociación de profes10nistas 
Asociación civil 
Sindicato 
Político 
Entidades gubermmentales 

COORDINACIÓ N: Eugenia 111:2 Col. del Vai!e esq Rébsamen T-::1'" Fa'\ óS=J--: 52 ~a :\ ~:3 ó 1.· -
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HOJA DE SONDEO 

FAVOR DE CONTESTAR EL SIGUIENTE CUESTIONARIO: 

1.- De los métodos genéricos de acopio de fi.-mas establecidos 
• Regiones ó territorios (lugares públicos) y 
• A través cie red e~ internas (escuelas, familiar, clubes, empresas. etc .. . ) de cada organización o grupo. 

¿Cuáles piensa utilizar, y qué cantidad de voluntarios estima destinar para cada método? 

Método 1~úmero de voluntru-ios destinados 
Regiones ó territorios (lugares pu"oiico~ ) 

P. través de redes internas . 

Nota los métodos no son excluyentes 

2.- ¿Qué puntos de recolección de firmas sugieren para ser atendidos por ustedes y en que 
horarios') 

PlJJ\~OS HORA.RJOS 
(Indicar lugar, colonia y delegación . Si es templo 
especifica Decanato y Vicaria) 

3.- ¿Con qué número de voluntarios C'Jenta para la Campaña de ;ecolección, Y cuantas 
firmas estima obtener por voluntario? 

;f. de voluntarios -------------------- fumas por voiuntario -----------

En caso de cualquier duda, favor de comunicarse con la CO:tvflSIÓN DE 
LOGISTICA, a los siguientes teléfonos : 

6872 ]-5 3 '"6824.152 Fax: 5361587 

Atentamente 
Comisión de Logística 

ORGANI.ZACIOJ\'"ES COORDINADAS PARA. 
MEJORAR LOS l\1IDIOS DE COMUNICA CIÓ!\ 



PRO CE DE\'ll L \TO P.-\RA LA OBTE;\!CJÓN DE FIR~\IAS 
( .-\.1'\íTEPROYECTO) 

META 

La meta será conseguir firmas de por lo menos el 6.5% de la poblaciÓn nacional . 

DOS ACCIONES 

.--\demas de la se:1s1btlización del público eo general que se re:ilizará durante el mes de e:1ero. 
mediante enrre\1Stas. ruedas cie pre:1sa. declaraciOnes. cornics y orros medios. la Campaña cons¡snr3., en la 
segunda qumce:1a de febrero. bas1caroente en dos acctones. 

• Sensibilizar a los posib les firmantes 
• Obtener sus t1rrnas. 

SE\.S IBILIZAR A LOS POSIBLE S FIR\·L..\.\ITES 

El rrabajo de sensibilización comprende los sigmeores pasos : 

• De enero 15 al 31 Reclutar a todos los voluntarios. 
• De febrero 3 al S Capacnarios mediante el videoc:J.Se te , señalarles su áre2. cie rraoajo y 

enrregaries e! material s1gmenre: 
- brazalete 

• De marzo 1 a mano 7 

-volantes 
· carLe!es 
- "taolil:as" con clip 
- hojas de fumes 

- snckers 

Los voluntarios deberán colocar carteles y repartir !os volantes 
(v~an tear) 

O BTE:'\ER Flfu\'lAS 

• Sábado S de marzo 
a domingo 16 de marzo 

• Lunes 17 de mano 

• \!artes lS de marzo 

Los voluntarios debe:-án obtener ñrmas -:n sus 2.re::.s de trabajo 

Los promotores del áre2. deberán contar !as ñiTnas , levantar un acta por 
duplicado y mandar tOdo cJ centro ce zona". 

:._3..5 fum.2.S concenrradc.s en el cenrro de zona juma con las copias de actas , 
cieberm conservarse ahí para furura re:'erencia. 

• :Vliércoles 19 de marzo El centro de zona deberá enviar los origrna!es de todc.s las actas levantadc.s 
ala Oficrna Central de Campaña. r · 

/ . 

• Ce:1.tro de Zona es el lugar donde se distnoutrá el mate:1a l ?ara la cam?aña y donde se recabarán las fliiDas ?rove:uentes cie los 
distmtos ?umos cie reco ieccion en la cc::lidad. 



LOS ABAJO FIRMAI'JTE S r:1arr1fes tam os n t1 estra preocurac1ón por el daño qu2 est jn c:;usando. sobre todo 

~ · r "f r-to s y ¡ovenes . algunos rnert sa1es y progr;:;rnas rle la tele•¡ ¡sión. la rad io . las películas y las publicaciones. 
por sus contenidos de •1iolencia . desorden sex1 1JI y menosprecio de los •;alare s fa mi li ares . Por tanto 

apoyamos todo lo que se haqa pa ra contribu ir al sano entretenimiento y mejor educación de los mex ican os . 
Marzo de 1997 . 

NOMBRE: __________________________________________________ __ Edad: 

Domic ilio: 

Colonia: 

Firma : -----------------------------------

Edad: 

Domicilio: 

Colonia: Teléfono: ______ __ 

F irma: -----------------------------------

Edad: 

Colo n i<J : Te léfono: ____ _ 

Firma: --~~$,..L--

:~::: ------------~--~~~~~-----------------------------------------
Edad: 

Colonia: Teléfono: ______ __ 

Fírm;¡: ----------------------------------

N0~1BRE . _____________________________________________________ __ Edad: 

Do mi cil io : 

Co lonia : Telé fono: ______ __ 

F!rma : ----------------------------------
Si ya firmo esta ho¡a NO fi rme dos vecP.s 
:::, aese;:; apoyar es:;:¡ camoaña . ;eorcauzsa esta no!il :ec::J¡a fi m-;as y envi eia a: 

ORGA.'IJIZACIONES COORDINADAS PARA MEJORAR 
LOS MEDIOS DE COMUNICAC!O,\J 
E·Jaen1a 11 12 Col. ael Vall e ,'v1éxlco . O := C. ?. 03í00 
Te1; · 582 4452 / 581 7297 / 68~ 2153 F::;x: 536 1587 / 687 7247 

Vclunrar;o : 
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CONSIDERACIONES ACERCA DE LAS CARACTERÍSTICAS DE LA 
CAI\'IP A1'\r A 

Lo que NO es la Campaña: 

-Una protesta irracional con tintes medievales y sin fundamento. No es un ataque alguno contra 
algún sector de la sociedad, ni a los medios de comunicación masiva. 
-Un esfuerzo con intereses políticos, religiosos o corporativos. 
-La limitación al correcto uso de la libre expresión de los medios, ni una lucha contra la libenad 
de los medios de comunicación, ni sus anunciantes. 
-Una corriente de miedo o exageraciones en base a la moral concebida por un individuo o 
grupo detenninado . 
-La irresponsabilidad de conferir a los medios un papel de único fonnador que debe ser 
ejecutado por padres de familia y educadores. 
-La solicitud de que no se empleen los medios de comunicación masiva como informadores y 
entrete:1edores positivos. 

Lo que SI es la campaña: 

-Un llamado a la revalorización del ser humano en los medios de comunicación. 
-La voluntad de la sociedad en general, preocupada por la mejor educación de niños y jóvenes. 
-Resultado de una preocupación generalizada en ~ase a los hallazgos más recientes de las 
cieP.cias sociales (sociología, antropología, psicología, etc.) que de~erminan los efectos nocivos 
de algunos comerúdos e:1 los medios. 
-La manifestación de la imperiosa necesidad de que los medios de comunicación brinden más y 
mejores alternativas de entretenimiento sano. 
-La manifestación de la necesidad de que ios padres y educadores vigilen de cerca el tipo de 
contenidos a los que se exponen sus hijos y educ<mdos. 
-La necesidad de que los medios de comunicación se autorregule:1 en base a consideraciones 
humarústicas y cie desarroilo del persona. 
-El llamamiento a las a.utariddes para q:1e se actualicen las legis lac:ones correspor.diemes, para 
que México siga siendo precursor en el correcto majero de sus medios masivos. 
-E reto a futuros y actUales profesionales de la corr::.micación a desarrollar su talemo y 
creatividad con ;esponsabilidz.d social. 
-El respeto a los derechos humanos de todos los miembros de la sociedad, incluidos los de libre 
1sociación, apego a la verjad, la legalidad, el ~ienestar social y la expresión. 

r 
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