A FAVOR
DE LO
MEJOR

Hoy los mexicanos nos enfrentamos al dafo que se esta causando por cl
avance de la violencia. el desorden sexual y el menosprecio de los valores o MEDIOS DE
fundamentales de la familia. COMUNICACION

Este dafo tiene su origen. en parte. en algunos mensajes y programas.
anuncios de television. la radio. las peliculas v las publicaciones. que
Hegan a inducir conductas antisociales y a debilitar la estructura moral de
la sociedad.
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en la sociedad algunos mensajes ¥ contenidos de los medios de
comunicacion.

En nuestro pais, como en el mundo, los medios de comunicacion. por su
alcance y penetracion, han logrado una importancia tal que para muchos

son el principal o unico instrumento informativo v formativo que influye X y
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* Violencia Creciente

Con frecuencia sc relatan y recrean situaciones macabras, escenas de
brutalidad. rifias. imagenes sangrientas, asaltos v crueles asesinatos.

La exposicion de actos violentos en algunos medios hace verlos como
actos cotidianos sin consecuencias y hace creer que la solucion de los
conflictos es mejor por la  violencia que¢ por la conciliacion.
Investigaciones recientes han demostrado que los ninos, en promedio,
han sido expuestos a 8.000 ascsinatos y 100,000 acciones violentas en la
television al momento de terminar su educacion primaria. ()

El  presidente Zedillo afirmo el pasado 6 dc Junio durante la
presentacion del informe anual de la CNDH que “cotidianamente sc
transmite. se reproduce v sc exalta una cultura de violencia que reduce o
anula el valor de la wvida v muestra actos de violencia como medios
normales para alcanzar bienestar, riqueza. poder y absurdamente. aun
justicia. La sociedad mexicana debe apelar-.a la conciencia y a la
responsabilidad de los medios de comunicacion para que encuentren las
vias idoneas para el uso positivo v autorregulado que evite seguir
alentando la cultura de la violencia™.

Por su parte Jorge Madrazo Cuéllar quien fucra presidente de la
Comisidn Nacional de Derechos Humanos v actual Procurador General
de la Republica ha afirmado que “la violencia penetra nuestros hogares v
a nuestras familias alterando la convivencia v afectando los valores. las
tradiciones v los cimientos de nuestra idiosincrasia. Entra sin permiso,
tira la puerta. se mete por la ventana y la antena: se ubica en cualquier
parte v a cualquier hora. Nuestros nifios y jévenes son faciles presas de la
confusion cuando lo bueno se identifica con la agresion, con la rutina
sangrienta, con la transgresion de la ley, con el abuso del poderoso, con la
exaltacion de lo arbitrario v con la apologia del delito (...) Todos, enfrente
de los medios de comunicacion, estamos ante el riesgo de parecer
dispuestos a aceptar que hasta el mas grande amor termine a balazos; que
el respeto fenecid; que la tolerancia es un mito: que la solidaridad es
inexistente; que la cultura y la civilizacién son conceptos que va no

J

refiere el diccionario. Estamos a tiempo, hagamos algo™.

(2} ldem
{3 Excelsior. Viemes Junio 7. 1997, p iG-A
1) Infonne arwal de la CNDH, Junie €, 1996

Desorden Sexual

En la radio v la televisidon, cada vez con mas frecuencia, se comentan
temas sexual con objeto de suscitar morbosidad v no para educar
respdnsablemente en esta materia.

Existe ademas la tendencia. en muchas escenas o relatos. de poner un
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“acento obsesivo en lo crotico v en lo sexual. mostrando relaciones
intimas. promiscuidad. pornografia o perversiones. sin el menor respeto
por la sensibilidad o convicciones de los diversos publicos. lo cual
provoca en el receptor la conviccion de que las conductas sexuales son el
inico objeto de amor.

Rigurosas investigaciones indican que algunos programas y mensajes que
manifiestan desdrdenes sexuales. generan una vision falsa e incompleta
de la vida sexual. en la que no hay responsabilidad. ofreciendo una
expectativa erronea de la felicidad v ademas dificultan la posibilidad de
los padres para desarrollar conductas responsables de sus hijos.

En nuestro pais se comercializan mas de 100 millones de ejemplares
anuales de publicaciones pornogrificas, las cuales estan al alcance de
ninos v jovenes sobre todo en puestos de periodicos. s

En algunos reportajes v en los llamados “programas de discusion™ de
radio y television. se narran  con lujo de detalle todo tipo de
problemas y situaciones intimas, o enfermas que se vuelven una
promocion de la decadencia social, También son cada vez més
anunciados los servicios telefonicos relacionados con el comercio del

SCXO.

Deterioro de los valores familiares

Para nosotros los mexicanos la familia es un tesoro que debemos
preservar. Por eso nos preocupa que los valores de la familia como el
respeto entre sus miembros, la corresponsabilidad del padre y madre. la
obediencia de los hijos. el valor del matrimonio, la fidelidad de los
conyuges. la dignidad de la mujer, la consideracion a los mayores. la
moderacion en el lenguaje. el orden en el hogar sean motivo de ataque v
burla en escenas o relatos de los medios de comunicacion.

El maltrato. la explotacion sexual v la denigracién del papel e la mujer
son evidentes en los contenidos y mensajes de algunos medios de
comunicacion.

La mayoriza de los padres expresan su preocupacion ante esta gran fuerza
de los medics en cus hogares y desean asumir una actitud mas
responsabie v apovar con energia las accioncs que les avuden a ellininar
los dafios que causan.

15) Calculos propios soure datos de la Camara Naciona! de la Industnal Editonal 1994
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¢ OQué hacer ?

Ante esta situacion, numerosas organizaciones ciudadanas, instituciones
educativas, padres de familia, medios de comunicacion y personas de las
mas variadas caracteristicas culturales, religiosas y politicas
consideramos que es indispensable hacer una reflexion profunda ante
la situacion y sumar esfuerzos en una Campana que conduzca a
mejorarla. '

La decision de realizar esta campaina tiene como finalidad aportar
ideas constructivas que permitan una mayor conciencia del problema y
que se creen las condiciones sociales y juridicas para contribuir al
mejoramiento de la television. la radio, las peliculas y las publicaciones.

La Campana estara dirigida a lograr la aceptacion de los medios. los
publicistas. los anunciantes v las autoridades a fin de mejorar cl
contenido de las comunicaciones.

Para alcanzar una respuesta satisfactoria de todas las partes interesadas es
indispensable un respaldo amplio de la sociedad.
Esto requiere obtener firmas del mayor numero de personas que asi
manifiesten su disposicion de apovar este esfuerzo.

Es indispensable subrayar que no se trata de imponer la visiéon de un
mundo ideal ni de cerrar los ojos ante lo que la gente razonablemente
espera de los medios en materia de informacion vy entretenimiento. Ni
tampoco de coartar la libertad que cada uno tiene de expresarse,
sino de insistir que ésta lleva aparejada no s6lo la responsabilidad de
no danar a los demas, sino aun la de procurar su bien. Deseamos que
se haga lo mas posible por proporcionar a todos una informacion veraz v
un entretenimiento sano v que contribuya a su mejor educacion.

Pero también sefialamos que existe una gran responsabilidad del
publico en general v sobre todo de los padres de familia como
receptores de los mensajes, programas y anuncios de los medios de
comunicacién, de juzgar v seleccionar los que sobre todo, los nifios v
jovenes. leen. oyen o ven a través de esos medios.

Unidos podemos hacer mucho.

Estamos a favor de lo mejor.

ORGANIZACIONES COORDINADAS
PARA MEJORAR LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Euge;ﬂa 1112. Col. del Valle C.P. 03100 Meéxico, D. F.
Tels. £824452 6877297 Fax 5361587 6877247



PLAN PARA MEJORAR LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Un grave dafo se esta causando, sobre todo a los rufos y jovenes, por el avance de la violencia. el
desorden sexual y el deterioro de los valores de la familia. Esto se debe. en parte, a los mensajes y
programas de la television, la racio, las peliculas v las publicaciones.

Numerosas organizaciones ciudadanas, instituciones educativas, padres de familia y personas de las mas
variadas caracteristicas culturales, politicas v religiosas, consideramos que, umidos, podemos hacer
mucho para remediar esta situacion.

Esta labor se llevara a cabo mediante una campana que tendra como objetivo llegar a aportar
propuestas constructivas a los medios de comumicacion, publicistas. anunciantes, legisladores v
autoridades para convencerlos de la urgente necesidad de mejorar los medios de comunicacion para el
bien de la sociedad.

Para tener peso suficiente v poder alcanzar resultados satisractorios, consideramos que primero hay
que incorporar a muchas organizaciones, instituciones y personas a la campana, a fin de que
organicen grupos de voluntarios que recaben el mayor numero posible de firmas de personas fisicas
que estén dispuestos a apoyaria. Sin este apovo de la sociedad sera muy dificil conseguir resuitados
importantes

A fin de logrario es necesario sensibilizar precisamente a la opinion publica mediante informacion
adecuada v convincente. Una vez que se cuente con millones de firmas de respaldo se podran llevar a
cabo las acciones indispensables ante los medios, los publicistas, los anunciantes, los legisladores v las
autoridades. '

Por la deformacion moral, la confusion de la gente v los intereses creados, la oposicion a esta campafa
puede ser muy poderosa. Es importante que las acciones concretas que se propongan estén muy bien
fundamentadas y sean positivas y practicas, a in de que puedan ser aceptadas por las diversas
entidades involucradas.

L os pasos e la campafia seran comg sigue:

Elaborar la informacion basica
I Incorporar organizaciones para partcipar €n la campana
a. Integracion de comisiones de trabaio (Evidencias, Imagen. Propuestas, Logistica)
I Organizar ecuipos de voluntarios para sensibilizar y recolectar firmas
Iv Sensibilizar a la opimon publica
V. Obtencion de firmas ’,
VI
VI

—

. Acclones y propuestas concretas
I.  Financiamiento de la campafia
VIII. Seguimiento

~ -

COORDINAC!ON: Eugeniz 1112 Col. del Valle esq. Rébsamen C.P. 03100 Tel 38244352

[9V]
>
(S]]
(65
(0)]
-—h
om
(@8]
~l



FICHA DE ADHESION
CAMPANA PARA MEJORAR LOS MEDIOS DE COMUNICACION

INSTITUCION:

Nombre completo del dirigente:

Cargo: Tel casa.

Datos de la Institucion
Calle: Coloma: Delegacion:

CP.: Fax: Teléfonos:

Numero de Miembros.

En la ciudad de Meéxico: En el interior de la Republica:

Recursos de la Institucion: (Marcar con una cruz)

Auditorio Computadora Fotocopiadora Proyector de Acetatos Video

Otros:

Nombre completo de su representante para esta campana:

Cargo: Teléfono del representante:

Numero de VOLUNTARIOS para la recoleccion de firmas:

Comusion en la que desea trabajar:

LOGISTICA PROPUESTAS EVIDENCIAS IMAGEN

Entrego carta de adhes:on: Fecha de entrega:

Actividad: - Escuela Iglesias:
Universidad Presbiteriana Catolica Judia Otras
Esculitismo Deportiva
Movimiento o grupo Colegio v/o asociacion de profesionistas
religioso Asociacion civil
Grupo Civico Sindicato T
Empresarial Politico
Comunicador Enudades gubernamentales
Otros

COORDINACION: Eugenia 1112 Col. del Vaile esq. Rébsamen Tel v Fax 6824452 Fax 3361387



HOJA DE SONDEO

FAVOR DE CONTESTAR EL SIGUIENTE CUESTIONARIO:

1.- De los métodos genéricos de acopio de firmas establecidos

¢ Regiones ¢ territorios (lugares publicos) y
e A traves de redes internas (escuelas, familiar, clubes, empresas. etc...) de cada organizacion o grupo.

;Cuales piensa utilizar, v que canticad de voluntanos esuma destinar para cada método?

Meétodo INumero de voluntanos destinados

Regiones o terntorios (lugares pudlicos)
A través de redes internas.

Nota: los metodos no son excluventes

2 .- ;Qué puntos de recoleccion de firmas sugieren para ser atendidos por ustedes y en que

horarios”
PUNTOS HORARIOS

(Indicar lugar, colonia v delegacion. Si es templo
especifica Decanato v Vicaria)

5.- (Con que numero de voluntarios cuenta para la Campana de recoleccion, v cuantas
firmas estima obtener por voluntario?

= de voluntarios firmas por voluntario

En caso de cualquier duda, favor de comunicarse con la COMISION DE

LOGISTICA. a los siguientes teléfonos:
68721-33 v 68244 5) Fax: 5361587

Atentamente
Comision de Logistica
ORGANIZACIONES COORDINADAS PARA
MEJORAR LOS MEDIOS DE COMUNICACION



¢ PROCEDIMIENTO PARA LA OBTENCION DE FIRMAS
(ANTEPROYECTO)
META

La meta sera conseguir firmas de por lo menos el 6.3% de la poblacion nacional.

DOS ACCIONES

Ademas de la sensibiiizacion del publico en general que se realizara durante el mes de enero.
mediante entrevisias, ruedas de prensa. declaraciones, comics y otros medios, la Campara consisura, en la
segunda quincena de febrero, basicamente en dos acciones.

Sensibilizar a los posibles firmantes.
Obtener sus firmas.

SENSIBILIZAR A LOS POSIBLES FIRMANTES

El trabejo de sensibilizacion comprende los siguientes pasos:

De enero 15 al 31 Reciurar a todos los voluntarnos.
De febrero 3 al 8 Capacitarios mediante ¢l videocasete, senalarles su area de trabajo v
entregaries e! matenal sigulente:
- brazalete
- volantes
- carteles
- “tablitas” con clip
- hojas de firmeas
- stickers

« Demarzolamarzo7  Los voluntanios deberan colocar carteles y reparur los volantes

(voiantear)
OBTENER FIRMAS
« Sabado S de mmarzo Los voluntarios deberan obtener firmas 2n sus areas de trabajo.
a domingo 16 de marzo
« Lunes 17 de marzo Los promotores del area deberan contar las firmas, levantar un acta por

duplicado y mandar todo al centro ce zonza”.

Martes 18 de marzo L zs firmas concentradas en el cenro de zona junto con las copias de actas,
deberén conservarse ahi para futura referencia

« Miércoles 19 de marzo  El cento de zona deberd enviar los onigmales de todas las actas levantadas

2 la Oficina Cenwal de Campana e,
* Cenuo de Zona es el lugar donde se distribuira el matenal para la camparia v donde se recabarén las firmas proveruentes de los
distintos puntos de recoieccion en la lecalidad.



LOS ABAJO FIRMANTES manifestamos nuestra preccupacion por el dano que estan causando, sotre todo
3uwios y jovenes, algunos mensajes y prograrmas de 1a television, |a radio, las peliculas y las putlicaciones,
por sus contenidos de violencia, desorden sexual y menosprecio de los valores famiiiares. Por tanto
apoyamos todo lo que se haga para contribuir al sano entretenimiento y mejor educacion de los mexicanos.
Marzo de 1997.

NOMBRE: Edad:

Domicilio: z

Colonia: . Te:
Fitma: q

Domicilio:
-
Colonia: &; y Teléfono:
14
Firma:

NOMBRE. ,\’ Edad:
Domicilio: X/
Colonia: E Teléfono:

Firma: A

NOMBRE: O Edad:

Domicilio:

Colonia: Teléfono:

Firma:

NOMBRE: : Edad:

Domicilio:

Colonia: ‘ Teléfono:

Firma:

Si ya firma esta hoja NO firme dos veces
Cideses apoyar esia camoana, reproduzca esta noja r2coja firmas y envieid a:

ORGANIZACIONES COORDINADAS PARA MEJORAR

LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Eugenia 1112 Col. dei Vaile México, O 7 C. 2. 03100

Teis ' 582 4452 /587 7297 /687 2153 Fax: 536 1537 /637 7247

Veluntario:




CONSIDERACIONES ACERCA DE LAS CARACTERISTICAS DE LA
CAMPANA

Lo que NO es la Campania:

-Una protesta irracional con tintes medievales y sin fundamento. No es un ataque alguno contra
algun sector de la sociedad, m a los medios de comunicacion masiva.

-Un esfuerzo con intereses politicos, religiosos o corporativos.

-La limitacion al correcto uso de la libre expresion de los medios, ni una lucha contra la libertad
de los medios de comunicacion, ni sus anunciantes.

-Una cormiente de miedo o exageraciones en base a la moral concebida por un individuo o
grupo determinado. '

-La irresponsabilidad de conferir a los medios un pape! de unico formador que debe ser
ejecutado por padres de famuilia y educadores.

-La solicitud de que no se empleen los medios de comunicacion masiva como informadores y
entretenedores posItivos. :

Lo que SI es la camparia:

-Un llamado a la revalorizacion del ser humano en los medios de comunicacion.

-La voluntad de la sociedad en general, preocupada por la mejor educacion de nifios v jovenes.
-Resultado de una preocupacion generalizada en base a los hallazgos mas recientes de las
ciencias sociales (sociologia, antropologia, psicologia, etc.) que determinan los efectos nocivos
de algunos contenidos en los medios.

-La manifestacion de la imperiosa necesidad de que los medios de comunicacion brinden mas y
mejores alternativas de entretenimiento sano.

-La manifestacion de la necesidad de que ios padres y educadores vigilen de cerca i tipo de
conterudos a los que se exponen sus hijos y educandos.

-La necesidad de que los medios de comunicacion se autorregulen en base a consideraciones
humanisticas v de desarroilo del persona.

-El llamamiento a las autoniddes para que se actualicen las legislaciones correspondientes, para
que Meéxico siga siendo precursor en el correcto majero de sus medios masivos.

-E! reto a futuros v actuales profesionales de la corrunicacion a desarrollar su talento v
creatividad con responsabilidad social. ~

-El respeto a los derechos humanos de todos los miembros de la sociedad, incluidos los de libre
asociacion, apego a la verdad, la legalidad, el bienestar social y la expresion.



