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Javier Godé
presenta a Antena
3, la primera que
iniciara las
emisiones.

Cebrian y Polanco
intentaran hacer con
Canal-Plus
«television de
prestigio».

La programacion de
Tele 5 atin esta en
mantillas. En el
centro de la imagen,
Miguel Duran.
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escuela de television que hemos creado».

Pero la television ptblica sera, en los
inicios de las privadas, un vivero de
profesionales. En Torrespaiia los direc-
tivos estan intranquilos ya que saben
que los cinco profesionales fichados
por Tele 5 son tan sélo el inicio de lo
que puede ser un largo éxodo. Las te-
levisiones privadas pujan fuerte y un
redactor medio esta recibiendo ofertas
que oscilan entre las 250.000 y las
300.000 pesetas al mes. Las estrellas se
cotizan con numeros de seis cifras.

Al final, con las televisiones priva-
das, todo se reduce a niimeros. Se trata
de empresas que tienen como objetivo
obtener beneficios para sus accionistas.
Dos de ellas: Tele 5 y Antena 3 pien-
san financiarse a través de sus ingresos
publicitarios. Este mercado mueve
anualmente en Espafia 180.000 millo-
nes de pesetas y Antena 3, la empresa
que mas avanzado tiene su proyecto, as-
pira a captar entre 4.200 y 4.500 millo-
nes el primer afio de emision para pa-
sar a unos 9.000 en el segundo. Esta
progresion le garantizaria ofrecer a
sus inversores, en su tercer ano de
vida, unos beneficios netos de 1.500
millones de pesetas.

EL SUENO DE POLANCO. El sistema de fi-
nanciacion de Canal Plus difiere de los
dos restantes. Aspira a que la publici-
dad represente solo el 10 por ciento de
su facturacion. Los miembros del equi-
po de Polanco, suefian con lograr en
un tiempo record la cifra de 350.000
abonados. Estiman que, una cuota de
unas 3.000 pesetas al mes, les permitira
alcanzar los niveles razonables de ren-
tabilidad. Este nimero de abonados y
ese porcentaje de publicidad proporcio-
naria a Canal Plus unos ingresos de
13.860 millones de pesetas. Las inver-
siones necesarias, alrededor de 10.000
millones el primer afio, parecen hacer
buenas las cifras de este canal. Sin em-
bargo, persiste ladudade silos espaiio-
les estaran dispuestos a pagar por algo
que otros les ofrecen gratuitamente.
En su defensa, los promotores de esta
formula senalan que en Espana hay al-
rededor de 500.000 personas abonadas
al video comunitario y otras 90.000 po-
seen antena parabolica, ademas de lo
que se gastan en el video-club. Pero sus
competidores opinan diferente. «Es una
aventura muy arriesgada», asegura Mi-
guel Duran, director general de la
ONCE vy portavoz de Tele 5. «No creo
que la television de peaje sea algo
adaptable a Espafa», afirma Javier de
Godo, presidente de Antena 3 y de La
Vanguardia. ]
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Asensio y Gonzalez. Otros tiempos.

formacion deportiva, que tiene sus an-
tecedentes mas claros en el estilo dra-
matico de José Maria Garcia, incluira
detalles extradeportivos, como si el pre-
sidente de la Federacion Espaiola de
Futbol utiliza a su chofer para sacar a
pasear al perro o con quién cen6 la ul-
tima noche, antes de huir a Portland,
Drazen Petrovic... Eso si, con imagenes.

LA CAZA DEL PROFESIONAL. I.a aparicion
de las privadas, en concreto de Antena
3, permitira recuperar un espacio que
fue estrella de la programaciéon de
TVE: La clave, esta vez con otro nom-
bre. En el proyecto de esta emisora esta
el dar a José Luis Balbin la posibili-
dad de volver a la pantalla con un pro-
grama similar al que le convirti6 en
uno de los profesionales mas conocidos
y apreciados por el publico espafiol. La
formula de pelicula mas debate con in-
vitados de especial relevancia no se con-
sidera agotada por los responsables de
Antena 3 y sera una de sus mas fuertes
apuestas, «teniendo este capital huma-
no y de experiencia seria una tonteria
desaprovecharlo», en palabras de Ma-
nuel Martin Ferrand, su director.

En el area de los informativos la caza
del profesional también se ha desatado.
Tele 5, que no cuenta con ningun gru-
po periodistico espafiol entre sus so-
cios, es el que mas forzado esta a la po-
litica de fichajes. Segtin su director, Pe-
dro Higuera, «la politica de Tele 5 sera
la de buscar caras nuevas. Es la televi-
sion la que hace famosos y no al re-
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vés». Sin embargo, esta revista ha po-
dido saber que cinco profesionales de
los informativos de TVE han firmado
ya con este canal.

Las otras dos televisiones, al margen
de que se refuercen, cuentan ya con ex-
celentes profesionales y conocedores del
medio para iniciar su singladura. El
Canal Plus, que piensa emitir un su-
permagazine de informacion de las 8 a
las 9 de la tarde, va a recurrir a Inaki
Gabilondo, Concha Garcia Campoy vy,
probablemente, a Manuel Campo Vi-
dal. Aunque este Gltimo va a reiniciar
en octubre el programa-debate Punto y
Aparte. Este programa fue en la ante-
rior temporada uno de los de maxima
audiencia y los anuncios previos a su
emision se pagaban a cuatro millones
de pesetas, s6lo superados en 100.000
pesetas por los de El precio justo. Ade-
mas, Campo Vidal, ha manifestado su
intencion de no ocupar ningin cargo
directivo. Quiere seguir apareciendo en
pantalla, aunque ain no sepa a cien-
cla cierta en cual.

REVOLUCION. En los informativos se va
a notar una verdadera revolucion. To-
dos los canales proyectan un gran in-
formativo, de alrededor de una hora,
con un conductor-comentarista a seme-
janza de los anchormen de los infor-
mativos estadounidenses. Entre los as-
pirantes a reproducir en Espana los
exitos de Walter Conkrite en Estados
Unidos, estaran Antonio Herrero, por
Antena 3, que probablemente hara un
informativo semanal y Luis Angel de
la Viuda, que sera responsable del area.
Otros rostros de los informativos de
Antena 3 seran Antonio Izquierdo, Ju-
lian Nieto y Vicente Mateos, a los que
se podrian unir Esmeralda Velasco y
Miriam Romero. Ademas su director,
Manuel Martin Ferrand, asegura que
habra sorpresas: «hay muchas caras
nuevas que estan preparandose en la

y Luis del Olmo

le gustaria
trabajar con Antena
3, donde ya cuentan
con José Maria
Garcia, Gomaespuma
y José Luis Balbin,
que resucitara «La
Clave»

A la caza del
espectador

LA INFORMACION. La programacion de
Antena 3 TV es la mas variada. Sin
embargo, su oferta clave se situara en
el terreno de los informativos.

® (Cinco horas diarias de progra-
mas informativos.

® Cuatro horas de reposiciones
(peliculas o deportes).

® Tres horas de series foraneas.

® Un concurso diario. Los do-
mingos, esta formula de entreteni-
miento ocupara practicamente la to-
talidad de la programacion.

® Mil doscientas peliculas espe-
ran su turno de emision.

® Manuel Martin Ferrand, direc-
tor de Antena 3 TV, contara con
profesionales muy populares, como
José Luis Balbin, Jos¢ Maria Gar-
cia, Antonio Herrero, Gomaespuma
y, tal vez, Luis del Olmo.

PARA MINORIAS. Canal Plus, la televi-
sion privada por la que habra que
pagar un canon, ha optado por un
publico minoritario. La alternativa
a los concursos y teleseries seran los
programas de prestigio.

® [.a base de su programacion ra-
dicara en la emision de hasta 12 ho-
ras diarias de peliculas.

® En los espacios deportivos, pri-
maran las pruebas minoritarias.

® La programacion abierta
—gratuita— emitira informativos,
programas infantiles y videoclips.

® Canal Plus es la unica cadena
que ha anunciado emisiones en ca-
talan, euskera y gallego.

® Su director fichara a Garcia
Campoy y a Inaki Gabilondo.

ENTRETENIMIENTO. El entretenimiento
sera el «rey» de la formula que Ber-
lusconi exportara con Canal 5 a
Espana. Cine, concursos y progra-
mas de variedades, ocuparan el 70
por ciento del men..

® Informativos y deportes ten-
dran un 20 por ciento de la progra-
macion. So6lo el 10 por ciento sera
para los espacios culturales.

® [.a nota que mas diferenciara a
Tele 5 sera la emision regular de
programas sobre minusvalidos.

® Mayra Gomez Kemp es una de
las estrellas con las que quiere con-
tar el director de Canal 5.

N.2 928/11-3-89
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te en esta carrera ya que su programa-
ci6én no contempla, en principio, la
emision de concursos. Aunque un res-
ponsable de este medio ha reconocido
que «en funcion del éxito que tengan
los concursos o de poder contar con
uno de verdadera calidad se podria
plantear la cuestion».

SUPERGARCIA. En los deportes, otro de
los pilares de la programacion de las te-
levisiones privadas, todas reconocen
que no les va a ser facil competir con
la television estatal. TVE tiene los de-
rechos de los partidos de la liga de fut-
bol para las proximas cuatro tempora-

N.2 928/11-9-89

emp. Manuel Campo seguird en pantalla, pero alin no sabe en cual. De momento, en TVE.

y

N las pantallas

de television
habra 30 horas
diarias de cine.
Los video-clubs,
donde cada familia se
deja al mes 2.000
pesetas, derivaran al
«porno»

BN .

Concha G. Campoy, en Canal Plus.

das y para dos anos de baloncesto. Ade-
mas, tiene la exclusiva de los partidos
internacionales del Real Madrid y del
F. C. Barcelona. El tnico de los gran-
des del fatbol que esta libre es el Atle-
tico de Madrid ya que habia firmado
con Univision-Grupo Zeta.

Ante la imposibilidad de acceder a la
emision en directo de este tipo de acon-
tecimientos deportivos, las privadas re-
curriran al fatbol y baloncesto euro-
peos y a deportes como el rugby, golf,
fatbol americano y boxeo, un deporte
vetado por Luis Solana en TVE. Tam-
bién compraran a TVE los derechos
para repetir, en distinto dia, partidos
ofrecidos en directo por la television es-
tatal. Y, sobre todo, plantearan la ba-
talla en la realizacion de magazines de-
portivos en los que el comentario sera
tan importante como la imagen.

A la cabeza de los comentaristas de-
portivos estara, a pesar de que le tienta
la informacion politica, José Maria
Garcia, Supergarcia, en Antena 3 de Te-
levision. Otro de los aspirantes a con-
ducir uno de estos programas de misce-
lanea deportiva es Roberto Gomez, ac-
tual estrella de la SER y que, salvo me-
jor oferta de Tele 5, sera el rostro depor-
tivo del Canal Plus. Pero hay mas pro-
fesionales de esta especialidad que estan
siendo tentados por las privadas: Matias
Prats, Olga Viza o Jesus Alvarez.

Ellos seran las estrellas de un nuevo
estilo de hacer informacion deportiva
en television que, en paite, nace forzado
por la imposibilidad de acceder a 1c
transmisiones de maximo Interes a cau
sa del monopolio de I'VE: la nueva m
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ESPANA

Las privadas compiten
por los rostros famosos

Los promotores de las nuevas cadenas privadas de television saben
que un rostro famoso es mas rentable que producir un
informativo. Ya ha empezado la caza de caras populares.
Compartiran pantalla con un aluvion de peliculas

JUAN GOMEZ

A aparicion de las televisiones pri-
vadas en Espafia puede llevar a
que las 24 horas en que divide el
dia el calendario gregoriano, vigente en
Occidente desde el afio 1582, resulten
insuficientes. Nada mas, y nada menos,
que 30 horas diarias de cine seran emi-
tidas entre el Canal Plus, Tele 5, An-
tena 3 de Television, los dos canales de
TVE y las televisiones autonomicas.
Uno de ellos, el Canal Plus, emitira por
si solo mas de 12 horas cada dia de pe-
liculas. Ya no servira el truco de gra-
bar los filmes. Faltaran horas para po-
der seguir la programacion.
Paralelamente a este boom del cine
televisivo un sector de la industria ci-
nematografica espafiola entrara en se-
ria crisis después de haber conocido
unos afios de prosperidad: los video
clubes. Hasta ahora, las familias espa-
flolas invertian una media de 2.000 pe-
setas al mes en el alquiler de peliculas
para su canal particular. Con semejan-
te oferta a través de la television la som-
bra de la ruina se cieme sobre estos pe-
quenos comerciantes... Salvo que el sec-
tor tome otro rumbo, el mismo que ya
ha tomado en otros paises: el cine por-
no. Por el momento, ninguno de los
canales privados se propone incluir este
tipo de peliculas en su programacion.
En el pais que es la Meca de la televi-
sion, Estados Unidos, el subsector del
video mueve mas de un billon de pe-
setas al ano y en Espafia, por el mo-
mento, 12.000 millones.

ALUVION DE PELICULAS. Casi todos los
nuevos canales ya han hecho abundan-
te provision de peliculas, fundamental-
mente europeas, ya que la ley obliga a
que éstas constituyan un 40 por ciento
del total. Los promotores de las priva-
das se han apresurado a comprarlas por
miles ante el temor de que esta clausu-
la eleve sus precios.

Antena 3 tiene 1.200 titulos, funda-
mentalmente franceses y espafioles. El
Canal Plus ha contratado ya 3.000 pe-
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liculas, inglesas en su mayor parte y
Tele 5 dispone de 1.500, aparte de un
fondo de 18.000 series y largometrajes
que aporta Red Espana, la empresa del
socio italiano Silvio Berlusconi. Otro
de los socios, editorial Anaya, afiade las
700 peliculas de su filial, la distribuido-
ra Cinepac. Entre ellas, gran ntmero
de filmes de Charles Chaplin y Buster
Keaton.

Los espafioles tendran que esperar
aun algunos meses para contemplar en
casa ese aluvion de peliculas. Antena 3,
el primer canal privado que iniciara las
emisiones, no podra hacerlo hasta me-
diados de diciembre. Tele 5 se propone
tener preparados en octubre los Estu-
dios Roma, desde donde emitiran. A
principios del ano proximo la Tele-
Berlusconi se podra ver en Madrid y
Barcelona.

Canal Plus intentara agotar el plazo
que permite la ley: probablemente no
iniciara sus emisiones antes del mes de
marzo. Al ser una cadena de pago, sus
promotores esperaran a conseguir un
minimo de suscriptores. Confian en
haberlo logrado para entonces.

A JUGAAAAR. Junto a las peliculas, las te-
levisiones privadas utilizaran —con la
excepcion de Canal Plus, precisamen-
te— otro gancho para captar la aten-
cion de los televidentes: los concursos.
Es en este terreno donde su batalla con la
television puablica se plantea con mas
crudeza. Mientras no aparezcan caras
nuevas, los «valores contrastados» seran
a la vez el medio y el mensaje. Uno de
los valores mas experimentados en este
tipo de programas, Mayra Gomez
Kemp, que figura en el equipo de An-
tena 3, ya ha sido tanteada por Tele 5.
El fichaje, que se promete millonario,
no es sino el inicio de las hostilidades.

En este terreno, Antena 3 prepara una
ofensiva en toda la regla con «seis con-
cursos nuevos, de produccion propia y
que seran una auténtica bomba», segiin
adelanta su director, Manuel Martin Fe-

Aungque le tienta la politica, José Maria Garcia

Tele 5 y Antena 3 se disputan a Mayra Géme

rrand. Antena 3 emitira un concurso
diario, al igual que Tele 5, que ya esta
registrando en Espafia los numerosos
concursos que Silvio Berlusconi, su so-
clo extranjero, tiene en Italia.

Las filas de Univision-Grupo Zeta, el
gran derrotado en la carrera por conse-
guir una concesion gubernamental,
pueden nutrir las de los agraciados por
la decision de Felipe Gonzalez. A la ca-
beza de los mas solicitados esta Narciso
Chicho Ibafiez Serrador, que participa-
ba de este proyecto. Chicho, por el mo-
mento, no se ha decantado por las ofer-
tas de Antena 3 de Television y Geste-
vision-Tele 5. El1 Canal Plus no compi-

N.2928/11-9-89



