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La mundializacion de los eventos deportivos
ser4 un signo cotidiano de la TV en la década
de los ochenta. Si en estos Ultimos afios las
grandes competencias, algunos deportes de
alto consenso y el box fueron las trasmi-
siones de punta que mas frecuentemente
entraron en pantalla, los managers de
programaciones en Estados Unidos conside-
ran que “los deportes’’ (clasicos y nuevos,
violentos y no violentos) cubriran casi la mi-
tad de los horarios de emisién dentro de muy
pocos afios.

El deporte es considerado el gran es-
pectaculo de las camaras; alcanza audien-
cias de cuatrocientos o quinientos millones
de espectadores simultaneamente, y es
patrocinado por una serie muy estrecha de
grandes trusts que lo diagraman y lo organi-
zan. Campeones, certdmenes, duelos, titu-
los en disputa, forman hoy parte del negocio
y los criterios de la televisién. El ya “viejo”’
deporte nacional, patrocinado por los distin-
tos estados y sus instituciones beneméritas
con su historial de politicas y trofeos, va
quedando para et desvan de los olvidos. La
trasnacionalizacion comunicacional, sus
nuevos codigos y poderes, se nota hoy
—sobre lo deportivo— mucho més cristali-
namente que en otros temas.

Un ejemplo lo tenemos en relacion a la Co-
pa de Oro, o ““Mundialito’’ que a fines de di-
ciembre comenzaré a disputarse en el Uru-
guay, y que reune a todos los campeones
mundiales que registra la historia del futbol a
nivel de seleccionados.

El certamen pareciera que lo organiza Uru-
guay y que la trasmision del mismo seria el
elemento accidental, de acuerdo a los intere-
ses que tenga cada pais por llevarlo a sus
audiencias. Sin embargo la historia es al
revés. El certamen logra realizérse a partir de
la adquisicion de los derechos de television y

-trasmision radial, comprados por la Strasad
Trading and Investments Corporation,
empresa suiza que se dedica a la importacion
y exportacion de ramos generales, donde
quedan .incluidos, como negocio preferen-
cial, los derechos de la TV para trasmisiones

caracter mundial. Esta empresa ofert6 a la
A¥pciacion del Futhol Uruguaya (AUF) tres

millgpes doscientos cincuenta mil ddlares

por los derechos exclusivos, con lo cual la
Asociacién Nacional puede hacer su mun-
dial de campeones. Esta suma le permite a la
AUF, pagar ciento cincuenta mil délares por
partido para los contendientes, pasaje de las
delegaciones deportivas y estadia, cincuenta
délares de viéticos por integrante de delega-
cién y cien mil délares de premio al ganador
del torneo. El econémicamente critico Uru-
guay tiene entonces la posibilidad de tener
su mundial de campeones.

El problema (hasta ahora no resuelto en
cuanto a la trasmision del certamen) surgi6é
cuando la conocida QOrganizacion de Televi-
sién Iberoamericana (OTI), cuyos paises lide-
res son Meéxico, Brasil y' Argentina, deci-
dié que.sus miembros no comprasen los
derechos altisimos que - cobra: la
Strasada Trading Corporation. En realidad
la OTI, en el momento de la oferta, se hizo
presente con una cuarta parte del dinero
de la empresa suiza para la compra de los de-
rechos. Pero la OTI tiene sus armas de com-
bate para defenderse: es duefa de los de-
rechos para el Mundial Espafia 1982 y para el
Mundial Colombia 1986, ambos futbolisti-
cos. Amenazé con que los paises que
compren los derechos del Mundialito uru-
guayo, no podran trasmitir los partidos de los
mundiales grandes. A estas alturas esta ad-
vertencia se complica por cuanto Chile no
so6lo compré los derechos del Mundialito sino
que pago por ellos 700 mil ddlares. Estados
Unidos los compré por 500 mil y Colombia
por 200 mil. A pocos dias de empezar el cer-
tamen, Brasil, Argentina y México, al pare-
cer, no lo trasmitirdn. Segun los represen-
tantes de la Strasad Trading, a principios de
noviembre hubo una oferta de compra de los
derechos, por parte de la OTl a los suizos, de
un millén y medio de ddlares, que no fue
aceptada. La Asociacion uruguaya entiende
que le concedié los derechos al meior pos-
tor, y que el error de la OTl, bésicamente de
Guillermo Cafedo, fue no haberle dado al
certamen la importancia que indudablemen-
te tenia, es decir, jugaran “‘los mejores de la
historia del futbol’’. El pleito continta. Los
duefios de la comunicacién decidiran sobre
la suerte del torneo. Los grandes selecciona-
dos nacionales viven de la imagen via satéli-
te, o mueren conella.



