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PODER IJEC"G llVO 

SECRETA.RL-\ DE GOBER~ACION 
DECRETO ¡:~or el que se reforma el punro l del :u"ticulo Jo. del ~rew por el que ~ convoca s lss Cimtru 

d~l fi. Conweso de la Unión. al Primer Periodo de 5~iones Enraorr1iaar.a! del P;-imer R.e<eso dd Primer .-Uo de 

Ejercicio Constitucional de la LTI L~~slamr:t. pubiicado d 18 de dic!e:nbre de 1003. 

Al margen un sello con ~¡ ::sc:Jdo Naccnai, que dice: =:staaos Untcos .\Aextcancs.- Presidenca 
ae la República. 

VICeNTE ¡:QX QUESADA, ?residente de I:JS éstaaos Unidos ~exic3nos, a sus hacitames saoed: 

Que la Comisión Permanente del Honorable Congreso de la Unión. se ha sertido cir.g irme el siguiente 

DECRETO 

"La Comisión Permanente del Honorable Congreso de la Unión, ~n fundamento ~ !e cispuesto oor 1os 

artícuios 67. 74, fracción iV, y 18, fracción IV, de la Constitución ?<Jtítica de los Estaacs Unicos Mexicanos; .t, 

numeral 4, 116 y 117. de !a Lay Orgánica del Congreso General ce los Estados Umdcs Mexicanos; 27,28 y 
35 del rteglamento para el Gobierno interior deJ Congreso Genero! de !os Estadcs Unidos Mexicanos, 
DEC~ETA: 

ARTICULO UNICO. Se ¡efurma el punto 1 del articulo 3o. del Dec:-eto por el que se convoca a las 

Cámaras del H. Congreso de 'a Unión, al Primer ?erioao ce Sesiones ::....--:raordinarias del ?rimer Receso del 

Primer Año de Eiercicio Constitucional de !a UX Legislatura. publicado ~n el Diario Oficial de ia F'lderación 
el 18 de diciemore de 2003. para quedar como sigue: 

Ar.ic-.do .Jo. Este periodo de sasiones extraordinarias tiene por objeto que las Cámaras deí H. Congreso 

de la Unión, en el ámbito de sus respectivas comoetencias. desahoguen ~es siguientes asuntos: 

1. Disposiciones ce caracer fiscal, ilibutario y financiero. 

Gel 2 al21 ................ ............................................................................ .. ........ ............... ................................ . 

TRANSITORIO 

UNICO. Este Decreto entrará en vigor el día de su publicación en el Diario Oficial de la Federación. 

SALON DE SESIONES DE LA COMISION PERMANENTE DEL HONORABLE CONGRESO DE LA 
UNION.- México, D.F., a 23 diC:embre de 2003.- Juan de Dics Castro Lozano, DiputadO Presidente.­

Arely Madrid Tovilla , Senadora Secretaria.- Víe..or Manuel Camacho Solís, Diputado Sec"etario.- Rúbricas."· 

En cumplimiento de !o dispuesto por la fracción 1 del Artículo 89 ce la Constitución Política de los Estados 

Unidos Mexicanos, y para su debida pubiicaC:ón y observancia, expido ei presente Dec:-eto en la Resider.da 

del P~er E;oe&itivo Federal, er.-ra Ciucad de México, Distrito Federal, a los veinticuatro días del mes de 
diciembre de dos mil tres.- Vicente Fox Quesada.- Rúbrica.- El Sec"etario de Gcbemación, Santiago Creeé · 

Miranda.- ·Rúbrica. . ... :-_. · · ·-

ACUERDO por el que 3e esublecen los line:~mientos generales pan la orientacióo, pltnesdóo. autoriz:adóa. · .. 

coordinación, supervisión y evaluación de las estn~as, los programu y las ca_mp~~ de co'!lunicsción !ocü1l de . ,:·. T 
las de?"od~a~ y entidades de la Administrtcióo Públi01 Federal. . .: ~~~ .;. ..__:·_·_ · .. - ~ · -·· · __ · ... :.:: · -. --~-

Al margen l.!ll sello con el Escudo Nacional, que. dic:e:_ Estac~s Uni~cs~, Mexie§!J95 - '"" ~~~r.a....--:.::~ . 
. ~.de .Gob~~-=?~.-_;:·~~~=.: -::: . . -~-~--~.-:::~~~-::~~~~~~''.~-:~· ;'·:~ 

-· . - ·- - • ...;.· _ _ J. 

SANTlAGO CREEL MIRANDA. Secretario de GobemaC:ón. éOO fundamento eÍ1 lo dispuesto por los 

artículos 1, 3, 9 y 27 fracciones XXVII y XXV!II de la Ley Orgánica de la Administración. P•jblk:a Federal; 3, 10 . : .. -~ 
y 47 de la Ley Federal de las Entidades ?araestatales; 16 fracciones V 'f VIII y 17 fraO::ones 111 y VI de la Ley .,:_ 
de P!aneación; 13 y 15 de la le'J de Presupuesto, Contabilidad y Gasto Publico Federal; 3, 6 y 25 de !a ley de .· . ~: 
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del SedOf Público; 1 O y 59 de la Ley Federal· de Radio 'f · & 
Televisióo; 22 deJ Reglamento de ia Lay Federal de las Entidades Paraestatales; S íraC:::ooes l, XXVI y XXVII, .. _ :~ 
6 íracciones 11, IV y XVI, 25, 26 y..27 del Reglamento Interior de la Secretaría de Gobemación; 9 fracciones l. _ ."~: -~ 

;.:~~~~~ __ .. ; .: ~=···: .:~ :·.:·. _:· ~~~- ~-~-.;~~;~ ·: _-:_ ~ 
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lfl, IX. XI. XVI. 5. 16 y ~ del Regiamente de la Ley Federal ae Raaio y Te!evisién en Materia de 
Concesiones. Permisos y Contenido de las Transmisiones de Raaio y Te~vision : primero y .ercero 

del Decreto por ~~ -Jue se autonza a la Sec~etaria de Hacienca y Créaito :::Júblico a recibir de los 

concesionanos de ~s;aciones de radio y televisión ~1 pago del impuesto que se indica y 78 del Manual de 

Normas Presupuestanas para la Administración Pública F~derai. y 

CONSIDERA..'fDO 

Que el P!an ~acional de Desarrollo prevé la oGiigación de la Administración Públiw Federal de inf;::rmar 
sobre 5us ;:¡rinc:paies acciones. expticanao ias razones a !as cue responden y !os valores que !as inspiran 
y aue para c:Jmptir ,j !c.'1a obligación es impresc:naible contar con una estrateg1a de comumcación soC:al del 
Gobierno Federal que difunda las políticas públicas e involucre a la población en la consecución ae !os 
ob¡etivos derinidos oor el Plan Nacional de Desarrollo 2C01 -2006; 

Que !a política ce comunicación social tiene como uno de sus sustentos la estrategia. los programas y las 
campañas de las dependencias y emiaades de la Administración Púbfica Federal. mismos que contribuirán a 
que !a ciudadanía es;é mejor informada. de manera que pueda ~valuar el cesempeño de su gobierno, 
participar en !a solucón de los problemas nacionales y exigir la rendición de cuentas a las autoridades 
federales; 

Que derivado cel avance en el proceso de democratización de nuestro país. e! gobierno federal ha 
i n~rporado a diversos ins:rumentos :10rmativos las disposiciones de los lineamientos ;>ara la aplicación 
de !es recursos federales destinados a :a publicidad y difusión, y en general a fas actividades de comunicación 
SOC:al, publicados en el Diario Oficial de fa Federación el 22 de diciembre de 1992, abrogados ;>er ei 
Acuerdo publicado :n el Diario Oficial de la Federación con fed1a 31 de enero del año 2000. y 

Cue resdta indispensable ur.a adecuada coordinación de !os mensajes que emrten fas diferentes 
depenaenaas y emiaades de fa Admin1SJ"ación Pública Federal. por lo que he tenido a bien axpedir el siguiente: 

AClJERDO POR EL QUE SE ESTABLECE..'i LOS L.INE..-\,'tUE;:"Ij'TOS GE;:"Ij'ERAJ.ES P.\..RA LA ORIE..'IT.ACION, 
PL\i'fEACION. AUTORIZACION. COORDCNACION, SlJPERVISION Y EV.-\LUACION 

DE US ESTRA TEClAS, LOS PROGRAMAS Y L..\S C.~"vfP-~'Í(AS DE COMU~1C.KION SOCIAL 
DE LAS DEPENDE.NCIAS Y E..'iTIDADES DE LA AD!'rliNlSTR-\CION PUBLICA FEDERAL 

OBJETO DEL ACUERDO 

Artículo 1.- El presente i1.cuerdo tiene por objeto establecer los lineamientos generales para la 
orientación, planeación, autorización. coordinación, supervisión y evaluación de las estrategias, programas y 
ias campañas de comunicación social de las dependencias y entidades de la Administración Pública Federal. 

Este ordenamiento es de observancia obligatoria para las dependencias y entidades que conforman la 
Administración ,::Júolica Federal enunciadas en los artículos 3. y 26 de la Ley Crganica .de. la. Adminis~racién,. ­

Pública Federal, incluyendo sus órganos administrativos desconcentrados, así como la Procuraduría GeneraT"" 
de la República. y los organismos descentralizados no sector.zados. ·-· 

.. 

Salvo aquéllos expresamente previstos en la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicenos cerno·" 
autónomos, así como las entidades referidas en el anículo 3 de la Ley Federal de las Entidades Paraestatales: 
las instituciones nacionales de crédito, !as organizaciones. auxiliares nacionales de crédito y las instituciones 
nacionales de seguros y ñanzas. - - · 

GLOSARIO 

Artículo 2.- Para eiectos de les presentes lineamientos aer.erales, se entenderá por. · -:.: -:::: . .;.-. · .:'· .. :.-::·: :~~ ~7. 
Campaña: conjunto de mensajes basados en un con~to r~a:oc, para. su. difusión ~ trav~:.-d~ ·~ed~ :~~ 

comunicación masiva. __ . · ·-;, .~.~ ·.·-.· .-; >~_~·':·: ... --. ·~- --· ... . -- .:;:~~f~~~~ 

Circulación pagada: cifra en número de ejem-pl;;e;. Ccm~~e~de. las ventas .. directas 7í~~:~i"'a · ;~~;é;: 
de canales de distribución (persor.as fisicas. empresas o entidades), mas !as suscriociones. menes · :as 
devoluciones sobre las ventas. 

Circulación gratuita: cifra total de ejemplares de medios impresos de cirOJiación periódica, distribuidos 
por el editOf, con una periodicidad regular y sin costo. 

Cobertura geográfica: localidades especificas en doode se distribuye un medio impreso o ~difunde 1~ 

programación de un canal de televisión o estación de radio. 
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Coemisor(es): tJ eoendencias o ~ntidaaes que se unen a un esfuerzo de comunicac:ón. compartiendo un 
tema espeC:rico para ser transmitido a través de mensajes guoemamentales. 

Concepto rector: eje conductor o elemento conceptual indisoensaole para la elaboración de los mensajes 

y las campañas. 

Cabeza de sector: las ~nunciadas en el artículo 26 de :a Ley Orgánica de ia A.dministración PGiJ!ica 
;:-:aeral '1 !a ?;ccuraduria General de ia Repúbiica. 

Dependenc:as: 1as enunciadas en el ::rtículo 26 ae !a Ley Cígánio:a de !a Administración Pública Federal, 

:a Procuradur!a General ae la ~epúolica '1 :a ,:J res1denc:a ·:e ia ?.eoública. 

CGNC: :a Direcc:ón General ce Normatividad ce ·:omunicación de !a Sec:-etaria. adsc.'ita a la 

Subsec:-etaria. 

RTC: la Dirección General de Raaio, Teievis1ón '1 s;nematograña de la Sec.-etaría. adscrita a la 
Suose~etaria. 

Entidades: !as enunc:aaas en el a r. i~lo 3 de la Ley ~rgámca de :a Administración P..::orica F~eral. 

Erogación: todo recurso presupuestario ejercido. inc:uido el lmcuesm al Valor Agre<¡ado (IVA}, en 

ser.;ic:os que sean susceptibles de ser registrados en !as partidas de gasto del concepto 3100 (servicios de 

comunicación social y publicidad) de! c:asiñcador por Objeto del Gasto de la . .\dminis;ración Pública Federal. 

Estrategia de comunicación: planeacién que llevan a cabo las oñcinas de comunicación social. cada una 

desde su competencia. como parte de un .:xoyeeo integral. c:.;.yo objetivo es !a difusión coordinada de los 

planes. ~ogros y re!Os del gobierno federal. 

Medios públicos: medios de ~municación ::tdministradcs y operados por el gobierno :ederal o por 

gobiernos estatales con recursos publicos. No persiguen ñnes de lucro. E:1tre estos se ;dentiñcan a !as 

emisoras del Instituto .'v!exicano de la Radio. !as emisoras del Sistema de K.adiodifusoras Cuituraies 

inaigenistas, Radio Educación, Canal Once del lnsntuto Politecnico Nacional, Televisión Metropolitana Canal 
22 y la red integrada por !os sistemas de racio y televisión. ubicados en !os diferentes estados de la República 

Mexicana. así como los que operen y surjan bajo este modelo ü otro semejante. 

Medios complementarios: cine, ancartes, espectaCJiares, parabuses. tarjetas telefónicas e !ntemet. 

entre otros. 

Meta a alcanzar: indicador cuantificable del objetivo de comunicación de la campana. 

Mensaje extraordinario: aquel que se difunde a través de medios de comunicación masiva. o:Jn el ñn de 
dar a conocer información no prevista en el programa anual de comunicación social, pero con relación direc'.a 
a la estrategia de o:Jmunicación de la dependencia o entidad. ____ -;:,.· . ._ -

Plan de medios: selecdón justificada de los medios de comunicación a emplear en las campañas. para _, 
lograr un óptimo posicionamiento de los mensajes en la población-objetivo. 

- - . . - . - -·~ ... (..~ ", ·-· 
Población-objetivo: conjunto de individuos con características comunes a quienes se dirige ~n_ mensaje. 

Programa de comunicación social: conjunto de aCC:cnes derivadas de la estrategia de comunicación, 

encaminadas hacia el objetivo que persigue !a dependencia o entidad, determinando la sea.:eñcia éptima oje 

eventos en el tiempo con íelación a los recursos disponibies . . -- ·:-- .. -
-- ... --..--

Perñl del lector: características demográficas y soci~nómicas:de !os lec!cres-en un peiioda.~alUado. ·: 

Recursos presupuestarios: aquéllos dispcliibles en el concepto ~;700 (servici~.de. ~~al: ~;¡4 
. j .:;· '~.'.:~=:~~J.d.:~.~c;:ra~'ñ.~doc .~.'~:~jeto -~ Ga5to p~ra ia A~-nin_i~~~~~ Púbi~ -~~e:~:{f.~~i:~t:=~:::::;~E~~·<~ 

· · Secretaria: la Secretaría de Gobernación. ~· 

Subsecretaría: la Subsec:-etaria de Normatividad de f\oieeics, adscrita a la Secretaría. 

Tiempos de Estado: les ;eieridos en la Lay Federal de Radio y Televisión y en su ~eglamento. 

Tiempos fiscales: los reíeridos en el Decreto por el que se autoriza a la Sec:-etaría de Hacienda y Crédito 

Público a recibir de los concesionarios de estaciones de 1adio 'f televisión el pago det _impues¡c que se i!ldica, 

publicado en el Diario Oficial de la Federación del 10 de oaubre de 2002. 

·-
. ·:-_ 

·\ .. 

._: ~ ... 

· -~ 

":"- --
· ::-~i, -. 
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ESTRATEGIAS Y PROGR.4.,\1AS DE CO MUNTO.CION SOCIAL 

Artículo 3.· Cada dependencia o ~ntidad ceberá : laborar anuéllmente la ;'!Strategia y =1 programa de 

comunicación social bajo la aireariz de los orcgramas seaoriales. ;_;;s campañas que de ctlos se deriven 

deberán dirigirse esceciñcamente a su pcblación-ocjetivo. Asimismo. habran ce cuidarse !a utilizaC:ón del 

lenguaje y !os canales de comunicación adecuados ;Jara !a con~C:ón de !os ooietivos programados. 

::s recomend<lble prever la realizac:ón ce estuaios en fases previas y ::ostenores a la aifusión de mensa¡es o 

campañas. 

Las es<rategias de comunicaC:ón anuales ceberan contener lo siguiente: 

Misión y 'tisión de la dependencia o entidaa. 

Conceptos recores ba¡o los cuales deceran difunairse !as ac:::cnes gt;bemamemales priontarias. 

Objetivo de comunicaC:ón de cada una de las acciones gubernamentales prioritarias. 

Los programas de comunicación social deberan contener: 

Temas a comunicar durante el ar.o, especificando ias acciones gubernamentales a las que atienden. 

Medios adecuados a la población-objetivo a ;a cual se -iirigen !os mensajes y porcenta1e de los 

recursos presupuestarios destinados a cada <ioo de medio. 

Relación de campañas programadas para cada trimes-.re. :demiñcando aquéllas cuya difus1ón 

requiere fec;,a especifica. 

Para solicitar :a autorización dei programa de ~municación socai ante la DGNC, se deoerá observar el 

siguiente procedimiento: 

1. E! titular de cada dependencia o entidad autorizará la estrategia y el programa de comunicación 

social del ejerciC:o fiscal de que se trate. 

Será n~sponsabi!idad de las áreas de comunicación social o equivalentes fa elaborac!ón del 

programa de ccmunicac!ón social , asi como recabar las autorizaciones correspondientes para el · 

ejercido de los recursos. 

2. ~1 área de comunicación de cada institución gubernamental aeberá remitir el programa y la estrategia 

de comunicación social a la cabeza de SeC1or para su visto bueno, junto con un oficio mediante el 

cual el titular de la dependencia o entidad manifieste la aprobación de ambos documentos. Dicha 

entrega se debera llevar a cabo en los 15 días naturales posteriores al inicio del ejercic!o fi scal de 

que se trate, en los formatos que para tal efecto establezca !a DGNC, en forma electrónica e 
impresa. 

3. la cabeza de sector enviará a la OGNC la solicitud de autorización dei programa de comunicación 

social de la dependencia, así como !as de sus entidades coordinadas, acomoañadas de las . 

estrategias, en una sola exhibición y en un plazo no mayor a· 30 días naturales posteriores al inicio 

del ejerciciu fl scal de que se trate. Se ésberá indicar, er. su case, el monto de los ;ecursos 

presupuestarios que tiene asignada cada entidad para el desarrollo de los programas de 

comunicación social. 

4. La Secretaria, a través de la OGNC, emitirá la resolución correspondiente sobre la solicitud de 

autorización del programa de comunicación sedal, en un plaz~ de 1 O días hábiles a partir de la fecha 
de recepción. .- -·· :-

Si transcurrido el lapso mencionado no se :-:an emitido observaciones por parte de~ la DGNC~ lcs·J 

programas de comunicación social se darán por aprobados. En ese caso, la OGNC deberá emitir el oñcio d~ :; ::. 
autorización correspondiente en los dos días hábiles siguientes. ·· .. 

No se podrán ;ealizar modiñcaciones a los programas de comunicadón social aprobados por la DGNC, 

salvo en los casos en que circunstancies extraordinarias· o no contempladas al principio del ejercicio ñ.scal 

representen problemas en la ejecución de las campañas. 

La Subsecretaría establecerá las políticas y lineamientos que habrán de seguir las dependendas 

y entida<Jes para partidpar en campañas intersecretari.ales o en las que requiera la Presidencia de la República. 
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ill:NSA.ITS POR TID1POS FISCALES Y DE E:STA.DO 

Articulo 4.-

A. nempos fiscales: 

Los mensajes que ~equierar. 1 e tiempos ñscales .1ecesitaran !a autorización de RTC. La soiicitud de 

3prooación correspondiente deberá contener los siguientes elementos: 

a) Nombre 1e la campaña. 

:J) Coemiscr(es) de !a campaña. 

e) Meta a alcanzar con la camoaña. 

d) Nombre de la versión. 

e) Objetivos de comunicación del mensaje o ae 1a campaña. 

f) ?cblación-ab1etivo de la samcaña. 

g) Duración del mensa¡e. 

h) Propuesta de vigencia. 

i) csiación o canal, con indicación de siglas. frecuencia (fm o am) '/ _::liaza (cobertura gecgráñca). 

j) Guión de radio y/o storyocarc para :elevisión ·1ía corree eiecrrónico. 

L.: nicamente los mensajes que ::borden temáticas .Jricritarias rijadas en ia estrategia de comunicación, por 

los :itwares ae !as dependencias ·¡ :r~tidades , podran acceder 3 tiemocs ~scales . observando el siguieme 

~roc....'-'d im i ento : 

1. Las áreas de comunicación .;ccial de ias ::iependencias y entidades ceberán remitir a su cabeza de 

secar, para visto bueno, los elementos ames mencionados, :!n !os formatos que para tal :!íecto emita 

RTC. 

2. Una •ez que la cabeza ée secar otorgue '?~ •1isto bueno, ésta solic'tará a RTC !a autorización para la 

difusión por :iemoos riscales. considerando un plazo mínimo de 20 días hábiles previos al inicio de la 

::repuesta de vigencia. 

3. RTC emitirá respuesta 3 la caoeza de secar, en un plazo no mayor a 10 días hábiles posteriores a la 

recepción de la solicitud. 

4. RTC proporcionará una clave para la identiñcación de la campaña o del mensaje, la cual deberá 

utilizarse durante el proceso que •1a de! regisrro de la campaña a su evaluación (conceptualización, 

producción. postproduc::ión, copiado, monitcreo y estudios). 

5. Una vez obtenida la clave de registro, !a dependencia o entidad directamente responsable del 

mensaje podrá iniciar la producción del mismo. 

6. La dependencia o :!ntidad íesponsable, deberá presentar a ~TC una '=Opia del material producido 

para su aprobación. 

7. Una vez aprobada la producoón, RTC enviará ios oficios y los materiales correspondientes a los 

medios electrónicos ubicados en el Distrito Federal. Asimismo, entregará a la dependencia o entidad 

solicitante, los oficios correspondientes a los medies ubicados ~n las demás entidad-es 7ederativas. 

8. Las dependencias y entidades deberán entregar oportunamente a las emisoras ubicadas en las 

entidades· federativas. exce¡;to el Distrito Federal , los oficios de transmisión y los materiales 

correspondientes, debiendo obtener acuse de reciba y remitir copia de este úitimo a RTC y a su 

e2be:a de sector. 

Las cabezas cie sector que requieran difundir un mensaje extraordinario por tiempos fiscales, deberán 

presentar a RTC la solicitud y justificación correspondiente. 

Las solicitudes de autorización de mensajes o campañas que no se remitan a través de su cabeza de 

sacar, no serán tramitadas por RTC. 
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3. Tiempos de Estado: 

Los mensajes aue requieran de iempos de Estado, necesitarán la autorización de RTC. La solicitud de 

aprobación correspondiente deberá contefler les siguientes elementos: 

a) Nombre de la campaña. 

b) Coemisor(es) de la camoaña. 

e~ Meta a alcanzar con la camoaña. 

d) Nombre ae !a versión para formatos de 20 o 30 :>eguncos. S'1 ~i caso de formatos de 5 a 30 .-ninutos, 

nombre del programa televisivo y/o raaiofónico. 

a) Objetivos de comunicación del mensaje o de la camoaña. 

f) ?oblación...;bjetivo de la campaña. 

g) Duración del mensaje. 

h) Propuesta de vigencia. 

i) =stacón o canal , con indicación de siglas. frecuencia (frn o am) y plaza (cobertura geográñca). 

j) Guión de radio y/o storyboard para televisión vía correo elecrónico . 

Ce conformidad con el artículo 59 de la Ley F-ederal de Radio y Teievisióo, los mensajes deberán contener 

información de interés general en :os ámbitos ~ucativo. cuitural y de orientación social ooservando el 

sigUiente procedimiento: 

1. Las áreas de comunicación social de !as dependencias y entidades deberán remitir a su cabeza de 

see.or, para visto bueno. !os elementos antes mencionados. en los formatos que para tal efecto emita 

RTC. 

2. Una vez que la cabeza de sector otorgue el visto bueflo, ésta SOiicrtará a RTC la autorización para la. 
aifusión por tiempos de :=stado, en un plazo mínimo de 30 días hábiles previos al inicio de la 

propuesta de vigencia, considerando la r.egaciacón con ios concesionarios y perrnisior.arios de radio 

y teievisión. de conformidad con el articulo o1 de la Lay Federal de Radio y Televisión. 

3. RTC emitirá resouesta a la cabeza de sector, en un plazo no mayor a 10 días hábiles posteriores a la 

recepción de la solicitud. 

4. RTC proporcionará una dave para la identificación de la campaña o del mensaje, ta cual deberá 

utilizarse durante el proceso que va del registro de :a campaña a su evaluación (conceptualización, 

producción. postproducción, copiado, monitoreo y estudios). 

S. Una vez obtenida :a dave de registro, la dependeflcia o entidad directamente responsable del 

mensaje podrá iniciar la producción del mismo. 

6. La depefldencia o entidad responsable, deberá presefltar a RTC una copia del material producido 

para su aprobación. 

7. Una vez aprobada la producción, RTC enviara los oficies y los materiales correspoodientes a :os. 
medios electrónicos ubicados en el Distrito Federal. Asimis.-no, entregará a la depeMencia o entidad · ~ · 
solicitante, ros ofidos correspondientes a los medios ubicados en las demás entidades federativas. •· 

. .. . . . ·::;:.,. ""'-{;;,cyf"-==••••;o•:•:«r-- . .- . -. . "' ... -~ .'. ; . . .. . .. . . . .. ~ . ·:.:;:_ : ... -. •. . . .. .. < 
8. Las depét1dencias y entidades- deberán"eñtregar 'oportunamente a las emisorai ' ubK:adas ''en .. las -~'" 

. ~ 

.· j~ __ ,_, 
~ --- ~ 

entidades federativas, excepto el Distrito Federal, los oficios de transmisión .. y· icS materiales •· __ : 

correspol'dientes, debiendo ·obtener acus.:! de recibo y remitir copia de este último a RTC y a su 

cabeza de sector. 

Las cabezas de sector que requieran difundir un menSaje extraordinario poi' tiempos de Estado, deberán 

presentar a RTC la solicitud y justificación correspondiente. 

Las solicitudes de autorización c-e mensajes o campañas que no se remitan a través de su cabeza de 

seaor, no serán tramitadas por RTC. 
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l as dependenc:as y ~midaaes seber2n sc1ecarse a :es .'crr.-:arcs ¡ ;ecuisitos ce caticact téc;-:ica :=e ics 

maieriaies .-:; ;.:e prerencan ciíundirse en :es ;iemccs ::scales y10 ce =s¡¿¡co. ser.atadcs :cr RTC . 

Les :nensajes cuyos comenicos aborden :emas =specif.cos .;; ·:argo de emidaces :aceras en c:ertas 

malerias. tales como poolac:on indígena. eaUtaad y género, juvemud. enrre otras. Jeaer2n contar c8n !a 

aprobac:on de dichas emiaades. 

:'YfE:"íSAJES POR :vtEDIOS COMERCIALES DE Df'VERSOS TIPOS. SXCEPTO .'rfEDIOS !}!PRESOS 

Artíc:Jio 5.- Las campañas C'-Jya aiíustón consicere !a erogac:ón en :iemoos de ;adio l 'e!evisión . 3si :~me 

la compra '1e ';spacios en ¡;¡edics c:::molememanos requerirán ::u:or.zac:ón oe !a 'JGNC. · a 3C:icitud ::e 

aprobac:ón correspondiente deoerá ccr.tener :os 3i<:;uientes elementos: 

a) Nombre ce la campaña con sus versiones. 

b) Coemisor(es) de :a camoaña. 

e) Mela a alcanzar con la campaña. 

d) Vigencia y cobertura geográfica de !a ccmcaña. 

e) Población-objetivo de !a campaña. 

f) Guiones radiofónicos o visuales para ~adio y televisión. =.., el caso de medios complementarios. 

concepto y mensaje a difundir. 

g) Plan de medios acorde con el programa de comunicación sOC:al acrobado. 

Ei ;xce-.<>dimiento de autonzaC:ón a observarse en ::ampañas ::..:ya ::ifusión considere a ercgaC:ón en 

tiempos de raaio y tetevisión. así como la compra de ';SpaC:os en medios complementarios. ';:; el siguiente: 

1. Las áreas de comunicación social de las dependencias y entidades deberán remitir a su cabeza de 

se~or. para visto bueno, los elementos antes mencionados. en los formatos que para tal efeco emita 

la OGNC. 

2. Una vez que la cabeza de sector otorgue al visto bueno, és-.a scliC:tará la au!Orizaeón de difusión a la 

OGNC, en un plazo mínimo de 15 días hábiles previos al inicie de la Cífusién. 

3. la DGNC emitirá la resolución correspondiente a la cai::ez.a de sector en un plazo de cinco días 

hábiles siguientes a la recepción de la solicitud. 

4. la DGNC proporcionará una c!ave para !a identificación de la campaña o del mensaie, la cual deberá 

utilizarse durante el proceso que va de la emisión de les mensajes a su evaluación 

(conceptualización. producción. ¡:¡ostprcdt.:cc:cn. ;apiado, difusión. monitoreo y astucias). 

5. Una vez obtenida la autorización de la DGNC. la dependencia o entidad de que se ~ate podrá iniciar 

la producción de los materiales y efectuar las contrataciones que ~rrespondan. -·~ 
.... _-; _· _ "- . . . .. ; -~ - .. ~- ... ··: .. _ - :--:--... -- ~-:~· -

Las solicitudes de autorización de mensajes o_ campañas que n<?. se remitan a través. de su cabeza de.: · 

sector, no ser2n tramitadas por la DGNC. · · 

La compra de espacios en radio y televisión deberá sustentarse =n .íiterics ce calidad que. asegt.:ren 

congruencia entre el contenido del mensaje a difundir y _la oferta prog:-a_r.,~Jca. -- ~~--~ :~ - · · 

las dependencias y entidades, previo a la comratadó~ de.. e~~~~- én r.adiii :t. t*visién. deber¿n . ... ::· 

consultar con los medios públicos la inforrnacién disponib!e: . .§<?br;: ~~- .sr-$.r-~;;. !;"-.V~}I'9!~..S~. auCienc¡a~ .... ;c::.·A:. 
• - . .. -- "-4> • .-:- ,.. .... ~.;.~~~j~ ... ,-e-~~--=7.§11~- ..:('"~ .. .,...._;.;..·~~,.t· ,..-!-:--c....::~:-.,.~R-""";~ ' T"'-4",-.: :-. "f ~!t-

prcgramación. v ·métocos. ""~ medici~~~:l~~fif;'i.,;~~~..: :\!::'~~ ~ . · --~~rec::irsé.S~.;;~~ 
. ~ . . J ·-..• .. - •. ···.·~~:.;;;.t.a.~'t!-"~ ·~-~~~ - ~-~-~JQ-· · ~-:."'"e~:-· ~· ~ . .. . - - :: 

. ---- ~::-,~~, - p're'supÜesfañ'os·-;t'dichos medios, -siempre y C!Jacido- haya oOng~~: .ernre ;· .. ;;;¡¡_~~ón-ocjetivo y la : :<:--' 
audiencia del meaio. " ·· . -· · .. · - ·!.: .. - ~ -~ ::.-:· .. -.-:-: ·;._-.- · . --: ._: ~ 

Toda erogación en medios e!ecrónicos para insertar mensajes de e1aiquier formato, deb€ra ser reportada. 

a la Secretaría de la Función Pública. .·:- ~,' 

Las dependencias y entidades únicamente podrán destinar recursos presupuestarios para la difusión de 

campañas a través de radio y televisión, una vez que se hayan agotado los tiempos ~~~ y/o de Estado. -.. · ?;~ 
• < 

.=-·· - :. -; .. 

... ... : 

. ; ._; __ :::., ~~-;~{~,:}¡_~~¿~~~!~-~ · .. ~:·!~-~~_._-::_·._-:.:_~.:_. _ _ .:..~~-~--j-~ ·:_>---'~ 
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Los mensa¡es w yos comen1cos acareen :emas :;soec :ñ~s a .:arc;o ::e enticiaaes ;ec.oras en ciertas 

materias, tales como ;JOblac:ón indígena, equiaad '! género. juventua. entre ')tras. deaeran ::ontar con la 

aprobación de aicr.as emidaaes. 

Las antiaades :¡ue reauieran la difusión de mensajes eX<raordinarios deberán solicitar ei visto oueno a su 

caoeza de sector. :a : ual presentará la solicitud ante la OGNC. 

:VU::-.'SAJES E:'-1 .\1EDIOS PI.JBUCOS 

.A.n:iculo o.· :::: :=stado ~lex icano ::uema ~n medios :j e ·::cmumcación. administraaos '! ooeradcs con 

recursos put: iic:::s Jcr ~1 goo1erno federa: o Jor los gobiernos esrataies. ~lo ;,;ersiguen Rnes iJe i uc~o . ::mre 

astos se :dentiñcan 3 ias em1soras oel instituto .'vlexir..ano de ia ~adio . :as emisoras de1 Sis;ema de 

¡=;¡ aaioaifusoras Cwturales incigenis;as. .~aaio a ucaC:ón. Canal ::;nce del ins;ituto ?olitéc:-: ico Nac:onal. 

leievis1ón ,\¡fetrcoolitana Canal 22 y !a reo 'r.tegraaa oor :os sistemas oe íaaio y :e!evis1ón. •Joicaacs an ios 

diferentes estados de ia República Mexicana. asi como los que ooeren y surjan caja aste :node!o otro 

semejame. 

_os medios oublicos cuentan con :a capac:dad ~éc:-~ ica ;¡ara llevar 3 cabo la produ~ón , ::;osmroducción, 

~ciado y difusión de promocionales de rad io y ¡e!ev1sión. sin yue ;::ara su contratación aplique alguno de los 

procedimientos .estableciaos en !a Ley .:e Adquisiciones . . ~rrendam ientos y Servicios del Secar Publico. 

csro cuando dic.1a contratación sea eiectuada por las dependencias y entidades de la rl.dministración Publica 

r~éeral. 

La contratación de medios puoucos íequerira al visto 'Jueno de 1a cabeza de sector. pero no sera 

necesana la autorización Je 1a DGNC. ' a Jependenc:a o antidad contratante únicamente deberá informar a la 

J GNC sobre ~1 ;-:¡ante . ·:cnce~iO '!mensaje o camoaña :Jara la que se realizó al convenio. ?osteriormente. 1a 

IJGNC ;¡rooorc:cnara una c:ave .Jara ia identiñcaC:ón det mensaje o campaña, :a cual deberá utiiizarse durante 

el proceso que ~a de la em1sión de :os mensajes J. .su ':Valuac:én (conceptualización; produccién, 

postproduC:::ón, CO~J iado . difusión. mcnitoreo y esrudios). 

Las dependenC:as y entidades, ;¡revio a !a contratación de espacios en radio y !elevisión, deberán 

consuitar con les medios publiccs :a info;macién disponibie sobre su cobertura geografica, sus :;;udiencias, 

prog¡amación y ;retados para medición de audiencia. con el iin de destinar una parte de !os recursos 

presupuestarios a cienos medios, siempre y cuando haya congruencia entre su población~bjetivo y la 

audiencia del medio. 

Los mensajes cuyos ccnten1aos aborden temas especíñcos a C3rgo de entidades rectoras en ciertas 

materias. !ales como población indígena. equidad y género. juventud, entre otras, deberán contar con la 
aprobación de did1as entidades. 

'1Ei'ISA.fES EN .\1EDIOS IMPRESOS O:RTIF1CADOS 

Artículo 7.- las campañas cuya difusión considere. la utilización de espacios publicitarios en medios 

impresos requeriran autorización de la DGNC. La soíic:tud de aprobación correspondiente deberá contener !es 
siguientes elementos: 

a) Nombre d~ la campaña ccn sus vers iones~ -. 

b) Coemiscr(es) de la campaña. 

e) Meta a alcanzar con la campaña. 

d) 

e) 

f) 

g) 

Vigencia y cobertura geograñca de la campañá: · : 
~~- . . . ' . -

Población-cbjetívo de la camoaña. . ~ ~ <.: _;:. ;{.,. ,~ · ... ··. < ... -. . · · · -... ·. · 
Co~~pt~--Y nÍen~je a difu~dir. -,: -· :~-~~~?~~1t~~:~:~-~~~·~:~-~-;~~~~~1T~~ 
Plan de medios acorde con el programa de cointrrii~ón social aprobado... · ·-:. ' 

.... . -· 

El procedimiento de autorización a ob::;er'.larse en campañas ~ya difusión considere la utilización de 

medios impresos es el siguiente: 

1. Las áreas de comunicación social de las dependencias y entidades deberán remitir a su cabeza de 

sector, para visto b~.;eno !os elementos antes mencionados, en !os formatos que para tal efecto emita 

la DGNC. . .·.- .. _ 

• - - .Jr · • 

·.:-._ - . 
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2. <J na •¡ez que la cabeza de seccr -:norgue el visto bueno. ~sta solicitara la autorización de aifusión a !a 
0GNC. ~n un plazo mínimo IJe 10 cías hábiles prevrcs al :nido de la difusión. 

3. La OGNC emrtirá la resolución correspondiente. ~n un plazo de c:nco días hábiles siguientes a la 
receoción de la soridud. 

4. ~a OGNC prcocrcronará una c!ave oara la identiñcación de la campaña o del mensaje, !a c:Jai deberá 
utilizarse aurame el proceso ~ue va de !a emisrón de los mensajes a su ?valuación 
(conceptualización. producción. :ifus¡ón y eslucios). 

5. Una •tez obtenida la autorización je !a DGNC. ·a deoenaenc:a o entrdad de que se trate Joará 
efectuar las contrataciones que _orrespondan. 

Las soíícitudes de autorización ae mensajes o •:ampañas ::;ue .10 se remitan a través ae su cabeza de 
sector. no serán tramrtadzs por la DGi~C . 

La contratación de ;Jublicaciones oeriódicas para !a cifus•ón de camoañas ae las dependencias 
y entidades o podrá exceder las tarifas ~amerciaies. Solamente podrá realizarse bajo órdenes ae inserción 
en donde se regis<re el nombre dei periódico o revista. esoec.'ñcaciones téc:1icas de colocación del mensaje. 
•tigencia, cos<o unitario y total . asi como el nombre de !a :Jnrdad adminis;rativa contratante. 

Toda erogación en medios impresos éeoerá ser reportada a la Sec:etaria de la Función Pública. 

Los mensajes cuyos contenidos aoorden temas especiñcos a cargo de entidades rectoras en ciertas 
materias. tales como poblac:ón indígena. equidad '1 género . juventud, entre otras, deberán contar con la 
aprobación de dichas entidades. 

Les medios de comunicación a comrarar deberán contar con :es siguientes elementos: 

a) estudio sobre al perñl del lec.cr. y 

b) Cc:rtiñcacón de su circuiacion pagada y cobertura ~_;eograiica. 

E:l perñl del lector deberá determinarte c:.Jalquier persona moral. ajena al m~io de difusión. con la 
experiencia para realizar !os estudios correspondientes. 

La certificación deberá ser expedida .;:on· base en datos del ejercicio ñscal anterior al que esté en c:Jrso, 
por ualquiec ersona mor.al · Aacal meaio de difusión c:.Jya cacacdad técnica y conceptual le ~ermita emitir 
los dictámenes corresponaíentes sacre a canta rlidad y los controles de producción y distribución de los 
ejemplares vendidos. 

Dicha certiñcación debera comprender la cira.J iación del medio impreso de que se trate y contener, por lo 
menos. los siguientes elementos: 

1. Cifras totales y promedios de la cirC:Jiación pagada. 

Fórmula para calcular el promeaío de !a ci rc:.Jiación pagada de un medio impreso ! 
1 

(cifras en número de ejemplares) 1 

-
1 

[v + s - dv = cp] 1 n = pe;> 
.. 

Ventas (v) Comprende las ventas oírec.as y las ventas a través de canales de distribución (personas 

fisicas. empresas o entidades) siempre y c:.Jando la redistribución se 1Jeve a cabo 
mediante un procedimiento estable, deñnido y ·¡erificable que garantice !a entrega a los 

destinatarios ñnales. 

más Suscripciones (s) - . . - . :~~ ... ~E-~~~~~~ ~ -- . __ _ ·:._. . . . 
- ~- · - 1 

1 menas·· 

-... :;;.:. .{ 

~ · -:- .1~ -~.': 

igual 

entre 
1. 
¡rgual 

Devoluciones sobre las ventas (dv) 

Circulación pagada (cp) 

Número de ediciones c:va!uadé!s (n) 

Promedio de circ:.Jiación pagada (pcp) 

. . - ...... .. 
·- ... 

La certificación deberá considerar al menos una quinta parte de los números publicados en el ejercicio . .., 

ñscal de que se trate, de forma aleatoria. · -· ., 

: _ ... .,..-- ~- -
~ . - -..: .:.-..:: ·-. 
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1. Datos sobre la cooertura geográñca. 

=~ ~os casos de publicac:ones periódicas ::; ratuitas. la certmcac:on se centrará o:n :as c:fras totales 

.1 crcmedios de la circ..Jiac:ón grcnuita. asi como en ia cober.ura geográñca '1 el ¡ler.il dei lector. 

u s publicaciones con valor informativo o cuttural de circuiac:ón no masiva deberan oresenrar dcnos score 

sl.!S ;usc:1ptores. ;;u circulac:ón y el calendano ~itorial dei año ~n aue se pretenda reaiiz.ar la inserc:ór.. 

·_Js ;:1terios para su contratación se centrarán en :a añnidad del mensa1e con el ;:¡erñl ::e1 ieacr y ei contenido 

,:;rcgramado de la oublicación. 

_as meaios impresos interesados en .;ar ::cntrataoos ~cr :as dependencias y ~ntidades de la 

.-l..amJnJs<ración Pública .=ederal. deberán remitir a !a Subsecretaria el ;:¡erñl ::ei :ec.or '/ 'a cernñcación de su 

..::rculación pagada y cobertura geográñca. cada vez que estcs Joc:Jmentos se acua1icen. 

ESTUDlOS EN TORNO .\. L\. R.ECEPCION DE LOS :vtENSAJES 

Secretaria recomienda aue las dependencias y ~ntidades lleven a cabo 

:necir !a pertinencia y eiec.ividad de sus campañas. Dichos astudics .;e -:fec:uarán con rec:Jrscs materiales y 
;1umanos propios, O a través de !a contratac:ón de personas iiSicaS O oTlOrales que ¡JCSean los suñcientes 

'! orobados conocimientos teóricos y técnicos. 

Los estudios que se apiiquen a las C3mpañas de !as dependencias y o:ntidades. deberán llevarse a cabo 

en un plazo no mayor a 50 ías posrenoras al :érmino de la arr..;sién de cada una. !..a remisión de los 

:esuitados a :a CGNC se hará a lraves de !a cabeza de sector con ;echa iímite =1 día 31 de octubre del 

~¡e rc:cio ñscal que corresponda. en los formatos que oara tal -:iec:o se amitan. consicerando ios siguientes 

elementos: 

a) Tipo y objeto de estudio. 

b) Metodología e instrumentos aplicados. 

e) Resultados cualitativos y/o CtJanri!ativos. 

d) Condusicnes. 

e) P!anreamiento prospectivo. 

f) Responsable del estudio. 

g) Recursos pr~supuestarios utilizados. 

!_a persona física o moral a contratar para llevar a cabo eJ diseño de una campaña, no podrá ~ la misma 

:1 la que se le encargue evaluar su eíectividad. 

Los resuitados de los estudies y de las recomendaciones que fonnule !a Secretaria, deberán considerarse 

en 1a conformación de la estrategia. programa de comunicación social y C3mpañas posteriores. 

Las dependencias y entidades debecán reservar recursos para !a-realiiación de estUdios cuyo objetivo sea 

:nedir la efectividad de las campañas, en los terminas y montos que determine. fa :cabeza de sector, an 

observancia de las normas presupuesiales vigentes. 

RECURSOS PRESUPUESTARlOS 

Artículo 9.- Los recursos presupuestarios destinados a suíragar les gastos en ·Servicios de comunicación 

soeal y publicidad, deberán estar previamente autorizados y asignados a fas paridas d:= gasto· del concepto 

3700 (servicios de comunicación social y publicidad) pof las instancias íacultadas para-~('~--~·=· ·. 
. .. .... ... ~: ~ · :···-~-~ .. : ~-~- - - ~~-r---....!~~~ .... -~ : 

La erogación de dichos recui'S<ls deberá sujetarse a las dispcsiciones ··de aus1eriCÍad 'flaeionaiidad def 
s;as;o contenidas en el Oec:eto de Presupueste de Egresos de !a- Federación . ;;ige.~te;_ en la Ley da 

Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sedar Público y su Reglamer.to, asi como én !os demás 

ordenamientos aplicables. Las contrataciones que se realicen. se llevarán a cabo bajo la estricta 

responsabilidad de la dependencia o entidad contratante. 

El titular de comunicación soda! de cada dependencia, en acuerdo con el titular del ramo, evaluará la 

PE!ftinencia de centralizar los recursos presupuestarios del concepto 3700 correspondientes a sus órganos 
administrativos desconcentrados. para jerarquizar la difusión de las campañas. 

--· ~ .... 

.,, 
•.'·· .. -.. 

_,.,__ .. _ 
~.-...- :::~/ . 
~ .. : .. :~ ·. 

- --
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:::1 titular de comunicación social de cada dependencia :::uscara que en !a contratación de .11edios de 

aifusión masiva se apliquen las mismas tarifas a todas ias entidades coordinadas en su sec:or, cebiendc 

comunicar las tanfas obtenidas a la DGNC. 

No se podrán 1.rtilizar rea.Jrsos presupuestarios con fines distintos a !os de !a ,.strategia de comunicación 

y el programa de comunicación scciai o con ñnes de oromoción de imagen de :i.mcionarios o titulares de !as 

dependencias o entidades. 

No se podran convenir el pago de c:-éaitos ñscales. nr de c:.Jalquier otra coligación de pago a favor de la 

dependencia o entidad a !ravés de la pres;ac:ón de servicios de publicidad, impresiones. inserciones y demás 

relativos a las actJvidaoes de comunicación social. 1_os medios públicos podrcin sonvenir con los del sector 

privado. la prestación reciproca oe serv1aos de publiadad. 

No podrán realizarse raspases de recursos de otros capitulas de gasto :li concepto de servicios de 

comunicación social y publicioad cte los presupuestos de las dependencias y entidades. ni podrán 

i nc~ementarse. salvo en el caso de mensajes para atender srtuaciones de caracer ·:Ontingente sujetos a la 

aorooac:ón de !a Secretaria. l os aumentos que se susciten deberán estar previamente autorizados por las 

instancias pertinentes. 

Los recursos provenientes de créaitos externos. donaciones o patrocinios. C:..'Ya aplicación se destine a 

sufragar :os gastos en servidos de comumcación social y publicidad de las dependencias o entidades deberán 

someterse al visto bueno ae la DGNC. una vez obtenidas ias autorizaciones conresooncientes de ac:Jerdo a la 

normatividad aplicable. =:stos recursos. no se ::onsideran cerno parte de la planeadón de erogaciones del 

;:¡rograma de ccmunicacién 5ocial. 

as dependencias y entidades ¡Jrooorcionarán a la Secretaria de la Funaón Pública. dentro de los diez 

días naturales siguientes a !a :erminacón de C3da :nes. la información desglosada y por partida de gasto 

sobre las erogaciones en el concepto 3700. A su 'l eZ. didla dependencia prcpcroonará a la Sec:-e!aria !a 

infomt3ción consolidada, er. !os cinco días naturales stJbscaJentes, para la p:esemación de los infonmes 

y evaluaciones procedentes. 

en cada informe a la Secretaria de !a Función Pública las dependencias y entidaCes deberán reportar. 

Partida de gasto afectada. 

Fecha de la erogación. 

Clave de identificación de la campaña, proporcionada por RTC o por la OGNC. según sea el C3So. 

Póliza o número consecutivo o referencia de la operación. 

Descripción del servicio contratado (rubros de la planeación de erogaciones). 

Unidad de medida. 

Cantidad (número de unidades de medida contratadas). 

Costo, tarifa o cuota unitaria contratada. 

Monto total erogado (incluido el I.V.A.). 

Nombre de la persona física o moral y su R.F.e. 

Observaciones que se estimen convenientes. 

IJ'j'TERPRETACION 

Artículo 10.- La Secretaria en el ámbito de su competencia será la instancia fa~ttada para inta;pretar las 

disposiciones del presente Acuerdo. 

Las consultas que deriven de la dasiiicación de recursos presupuestarios destinados a sufragar los gastos-~.; 
en servicios de comunicación y publicidad. así como las re!ativas a la interpretación de las nom1as-c2. 

presupuestarias. son competencia de la Secretaria de Hacienda y C~édito Público. . : ·,.,;.:, 
~ , .. , 
. ~·;; 
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TR-\NSITORlOS 

PRIMERO.- El presente Acuerdo entrará en vigor al día siguierne de su publicación en .:1 Diario Ofic ial 

de la Federación. 

SEGUNDO.- Con ~e i ación al artículo 7 del .~cuerdo. durante el primer semestre de 2C04 se cor.s :~~ara í3n 

•1alídas ias certiñcaciones presentadas en ei ejercicio fiscal anterior. 

TERCERO.- Se aoroga ~~ "Acuerdo por el que se estaoler...en los lineamientos generales :::ara :a 
:JrientaC:on. planeación. ::~utorización. coorcinación y supervis:ón de las estrategias. los ,Jrcgramas / 'as 

camoañas de comunicación social de !as j ependencias y entidades de la .~dministración Púbíicc; .=eaeíai, 

::Jara et ejerc:cio fiscal 2003", publicaao en =! Diario Oficial de la F<:Kieración el 9 de enero de 2003, asi c:Jmo 

:as cernas disposiciones que contravengan al presente Acuerdo. 

Dado ~n ias oñcinas de la Secretaria de Gobernación, an la Ciudad de México. Oisoito Federal. a !os 

·teiniicuatro días del mes de diciembre de dos mil tres.- ~1 Secretario de Gobernación, Santiago Cree! 

Miranda.- Rúbrica . 

. \ VTSO de T~rmino de las emergencias en diversas entidades federativas. por la ocurrencia durante el ejercicio 

:isc:li :::003, de fenómenos naturales de c.:~ráccer l!idromeceorológico :'sus eieccos ~n la población. 

Al margen un setlo _on el Escudo .'lacional, que dice: ~staaos Unidos Mexicanos.- Secretaria de 

Gcbemación. 

MARIA DEL CARMEJ\J SEGURA RANGEL, Coordinadora General de Protección Civil de la Secretaria de 

Gooemación, con fundamento en lo dispuesto en !os a11ículos 12, 29, 30, 33 y 37 de la Ley General 

de Protección Civil; 10 deJ ~eglamento Interior ae la Secretaría de Gobernación y el numeral 3i fracción 111 de 

las Regias de Operación del Fondo de Desastres Naturales publicadas en el Diario Oficial de la Federación 

el 23 de mayo de 2003. y 

CONSIDERANDO 

Q~e durante el ejercicio fiscal 2003 sa emitieron Dedaratorias de Emergencia reguladas por las Reglas de 

Operación del Fondo de Desastres Naturales vigentes, así cerno por el Acuerdo que establece los 

Lineamientos Generales para la Utilización del Fondo Revolvente a cargo de la Secretaria de Gobernación 

publicado el 22 de noviembre de 2002. 

Diclla normatividad establece que la Coordinación General de Protección Civil (CGPC) emitirá un Aviso de 

T énmino de Emergencia ccn sustento en la notificación que le remita la instancia competente. que formuló al 

dictamen tb:nico que dio inicio a la emergencia. 

Para el caso de los aventas ocurridos an el 2003, las notiñcaciones de Aviso de Término de Emergencia 

;'ueron emitidas por el Centro Nacional de Prevención de Desastres, las cuales señalan que el fenómeno 

natural en cuestión ha disminuido su intensidad y/o peligro, sin embargo, la atención a la población afectada o 

damniñcada debe continuar durante el tiempo necesario has+..a que sa reestablezcan las condiciones de 

normalidad que permitan que la población tenga acceso a sus medios productivos y/o de vivienda. 

Por lo tanto, de conformidad con las atribuciones que le otorga el artículo 12 de !a Ley General de 

Protección Civil a la CGPC, ésta deberá emitir el Aviso de Término de Emergencia. coo base en la evaluación 

de la situación del fenómt!no natural. social y administraiiva, así come 'le !as demandas de atención en 

materia de alimentación, salud, protección a la vida, albergue y abrigo. 

Por lo antes señalado, y toda vez qt.<e las demandas de ater.ción en materia de alimentación, salud. 

protección a la vida, albergue y abrigo se encuentran cumplimentadas, esta Coordinación estima procedente 

emitir el presente Aviso de· Témiino de Emerger.cia de las entidades federativas que a continuación se 

agrupan y mencionan: 


