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PODER EJECUTIVO
SECRETARIA DE GOBtQ.‘H ION

DECRETO por @l que se reforma 2! punto | dei articulo Jo. dei Decrsto por el que se convoca a fas Cimaras
dei H. Congreso de la Union, al Primer Periodo de Sesiones Extraordinarias del Primer Receso dei Primer Afdo de

Ejercicio Constitucional de ia LIX Legisiatura. pubiicado =i 18 de diciembre de 2003.
o ———————— e ]
Al margen un sello con 2i Sscudo Nacenal, gue dice: Sstacos Unicos Mexicancs.- Presidenca

de la Republica.

VICENTE FOX QUESADA, Prasidente de los =stades Unides Mexicanos, a sus haciantes sabed:
Cue la Comision Permanente def Honcracie Congreso de fa Unién. se ha servido cingirme el siguiente
DECRETO

"La Comisidn Permanente del Honorable Congreso de la Unién, son fundamento 2n ‘o cisouesto por los
articuios 37, 74, fraccion iV, y 78, raccion 1V, de la Constitucién Palitica de ios Sstados Unides Mexicanos; 4,
numeral 4, 116 y 117, de ia Lay Crganica del Congreso General de lcs Sstados Unides Mexicanas; 27, 28 v
35 del Reglamento para 2| Gobierno !ntefior dei Congreso General de los Sstades Unidos Mexicancs,
DECRETA

ARTICULO UNICQ. Se reforma 2f punto 1 del articulo 2o0. del Cecreto por 2t que se conveca a las
Camaras del H. Congreso de ‘a Unién, al Primer Periodo de Sesiones =xtraordinanas del Primer Receso dei
Primer Aflo de Sjercicio Constitucional de !a LIX Legislatura, publicace 2n 2l Diario Cficial de ia Federacién
2i 18 de dicembre de 2003, para quedar como sigue:

Ardculo Jo. Sste periodo de sesiones extracrdinanas tiene por ocjeto que las Camaras dei H. Congreso
de la Unién, 2n ef ambito de sus respectivas comoetencias, desanoguen !cs siguientes asuntaos:
1. Disposiciones de caracter fiscal, inbutano y financiero.
Cel 2 al 21. : .
TRANSITORIO
UNICQ. Sste Decreto entrara en vigor ef dia de su publicacién 2n ef Diario Oficial de la Federacién.

SALON DE SESIONES DE LA COMISICN PERMANENTE DEL HONOCRABLE CONGRESQ DE LA
UNION.- México, D.F., a 22 diciembre de 2003.- Juan de Dics Castro Lozano, Diputaco Presidente.-
Arely Madrid Tovilla, Senadora Secretaria.- Victor Manuel Camacho Sclfs, Diputade Secretario.- Rubricas.™

En cumplimiento de o dispuesta por la fraccidn | dei Articulo 39 de la Constitucidn Politica de los Estades
Unides Mexicancs, y para su debida pubiicacion y observancia, expido i presente Cecretc 2n la Residencia
del Poder ‘eaxﬁvo Federal, enfa Ciudad de México, Distrito Federal, a ios veinticuatro dias del mes de
diciembre de dos mil tres.- Vicente Fox Quesada.- Rubrica.- El Secretario de Gobemacion, Santxago Creei
Miranda.- Rabrica. e s ‘

ACUERDQO por &l que se establecen los lineamientos ueneruia para la orientacidn, planeacién, autorizacida,
coordinaciéa, supervisidn y evaluacién de las estrategias, los programas y las campaias de comumcacxon socialde . -
las dependencias y entidades de la Administracién Piblica Federal ISR o S R By S

Al margen un seﬂo con af Escudo Nacicnal, que dice: Est
Gobematiifzam s ,“.':'_“.__;:;_,_—._ e R

SAN"IAGO CREEL MlRANDA Secretario de Gcoemacon ﬁ.ndamento en kJ crspues‘o por los - .

articuios 1, 3, 9 y 27 fracciones XXVIl y XXV!Il de ia Ley Organica de la Administracidn Priblica Federal; 3, 10
y 47 de la Lay Federal de las Entidades Paraestatales; 16 fracciones V y Vil y 17 fracciones [il y Vi de |a Lay
de Planeacién; 13y 15 de la Ley de Presupuesto, Contabilidad y Casto Publico Federal; 3, 6 y 25 de la Ley de
Adquisiciones, Amrendamientos y Servicios del Sector Publico; 10 y S8 de la Ley Federal de Radio y
Televisién; 22 del Reglamento de ia Ley Federal de las Entidades Paraestatales; § raccicnes |, XXV y XXVII,
8 fracciones il, IV y XV, 25, 26 y 27 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobemacion; S fraccicnes |,
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VI, IX, X1, XVI, 15, 16 y 46 del Regiamento de la Lsy Federal de Radio y Televisicn en Materia de
Concesicnes, Sermiscs y Contenido de ias Transmisicnes de Ragio y Television; onmero y tercero
del Decreto por 21 que se autenza 3 la Secretaria de Hacienca y Credito PUbiico a recibir de los
concesionarics de 2staciones de radio y television 2l pago del impuesto que se indica y 78 dei Manual de
Normas Presupuestianas para la Administracion Pubiica Federal, v

CONSIDERANDO

Que =l Plan Nacional de Desarroiio oreve la ocligacién ce la Administracién Publica ~eceral de informar
soore sus anncipaies acciones, 2Xplicanco ias razenes a 'as que responcan v los valores que ias inspiran
y que para cumplir dicna obligacion 2s imprescingible contar con una estrategia de comunicacion scciai def
Gooiemo Federal gue difunda las colificas publicas 2 inveiucre a ia pobiacion 2n ia consecucion de los
objetivos definidos oor 2f Plan Nacional de Cesarreilo 2C01-2CC6;

Que !a politica ¢e comunicacién social tiene como uno de sus sustentos ia 2strategia, ios programas v !as
campanas de ias dependencias y entdades de la Administracion Publica Federal, mismos que contribuiran a
que !a ciudadania 2si@ mejor informada, de manera que pueda 2valuar 2l desempefo de su gooiemo,
participar en !a solucion de los problemas nacionales y axigir la rendicion de cuentas a las autcridades
federzles;

Que derivade cdel avance 2n 2l oroceso de democratizacion de nuestro pais, 2! gobiemo ‘ederal ha
incorporado a diverses instrumentos nommativos fas disposiciones de los lineamientos para fa aplicacion
de los recursos federales destinades a a publicidad y difusién, y en general a las actividades de comunicacion
social, publicades =2n =i Diario Cficial de la Federacidn el 22 de diciembre de 1992, abrcgados nor ai
Acuerdo publicado 2n 2t Diario Oficial de la Federacion con fecha 31 de 2nero dei 2o 2000, y

Que resuita indispensaole una zdecuada cocrdinacién de los mensajes que =miten ias diferentes
dependencias y =ntdades de la AdminisTacion Puolica ~ederal, por o que he ‘enido a bien axpedir 21 siguiente:

ACUERDO POR EL QUE SE ESTABLECEN LOS LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA ORIENTACION,
PLANEACION, AUTORIZACION, COORDINACION, SUPERVISICON Y EVALUACION
DE LAS ESTRATEGIAS, LOS PROGRAMAS Y LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL
DE LAS DEPENDENCIAS Y ENTIDADES DE LA ADMINISTRACION PUBLICA FEDERAL

OBJETO DEL ACUERDO

Articulo 1.- £l presente Acuerdo fiene por cobjeto 2stablecer los lineamientes generales para la
orientacion, planeacién, autorizacion, coordinacion, supervision y avaiuacion de las estrategias, programas y
ias campanas de comunicacion social de las dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal.

Este ordenamiento es de observancia ooligatoria para las dependencias y 2ntidades que conforman la
Administracién Publica Federal enunciadas en los articuics 3.y 26 de la Lay Crganica de. la Administracion:
Publica Federal, incluyendo sus drganos administrativos desconcentrados, asi como (a Procuraduria uenerat i
de la Republica, y os crganismos descentraiizados no sectorizadoes. : e

Salvo aquéllos expresamente previstes en la Constitucicén Politica de los Estados Unidos Mexicancs como
auténomaos, asi como las entidades referidas en el anticulo 3 de la Ley Federal de las Entidades Paraestatales,
las instituciones nacionales de crédite, las organizacicnes. auxiliares nacionales de credito y las instituciones
nacionales de seguros Yy flanzas. :

2 GLOSARIO , = 5 T L

Articulo 2.- Para 2fectos de les presentes lineamientos cereralns se °ntendera por; -

comumcaaon masiva.

Circulacion pagada: cifra en nimero de e;emptafes Ccmprerde ias ventas dlrec:as y fas" vemas a traves.
de canales de distnbucion (personas fisicas, empresas o entidades), mas las suscripciones, mencs ‘tas
devoluciones sabre Ias ventas.

Circulacion gratuita: cifra total de ejemplares de medios impresos de circulacion periddica, distribuidos
por el editor, con una periodicidad regutar y sin costo. P e

Cobertura geografica: localidades especificas en donde se dlsmbuye un memo umpreso o se dm.nce Ia
programacion de un canal de tefevision o estacidn de radic. e -
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Coemisor{es): zecendencias 0 2ntidaces que se unen a2 un 2sfuerzo de comunicacidn, compartiendo un
tema 2specifico para ser iransmitido a iraves de mensajes gucemamentales.

Cenceoto rector: 2je conductor 0 2iemento concaptual indispensacie para la 2faboracion de los mensajes
y las campanas.

Cabeza de sector: {as 2nunciadas 2n 2| articulo 26 ce ia L2y Crganica de ia Administracion Publica
~egeral y la Procuraduria Ceneral de ia Repdbiica.

ecendencias: 'as snunciadas 2n 2 articulo 28 de {a 2y Crganica de la Adminisiracidn Publica Federal,
a 3':>c4racu'a General ce fa Repuolica y ia Presidencia 12 ia Ragubiica.

CGNC: 'a Oireccicn General de Neormmatividad ce Comunicacion de la Secretaria, adschita a la
Subsecrataria.

RTC: ia Direccion General de Radcio, Teievision y Cinematografia de la Secretaria, adscrita a la
Subsecretaria.

Entidades: las 2nunciadas 2n el articulo 3 de la Lay Crganica de ia Administracién Pblica Feceral.

Erogacion: todo recurso presupuestano sjercido, inciuido 2t imouesio al Valor Agregado (IVA),
servicics Jue sean susceptibles de ser ragistrados 2n !as partidas de gasto del conceoto 3700 (servicios d
comunicacion social v putlicidad) de! Clasificador por Cbjetc dei Gasto de ia Administracion Publica Federal.

Estrategia de comunicacion: pianeacicn que llevan a cabo las oficinas de comunicacion sccial, cada una
desde su competencia, como parte de un Jroyecto integral, cuyo ocjetive 2s la difusion coordinada de les
pianes, lcgros y retos del gotiemo federal.

Medios publicos: mecios de comunicacion administrades y operados por 2f gotiemo federal o por
gcbiemos 2statales con recurses publices. No persiguen fines de lucro. Entre astos se identifican a las
amiscras del Insttuto Mexicano de la Radio, las 2miscras del Sistema de Radicdifusoras Cuituraies
ingigenistas, Radic Educacion, Canal Once del Instituto Pelitécnico Nacional, Television Metropolitana Canal
22 y la red integrada por los sistemas de racio y ‘elevisién, usicades 2n \os diferentes astades de la Reptilica
Mexicana, asi como los que operen y surjan dajo este modelo u ctro semejante.

Medios complementarios: cine, 2ncartes, espectaculares, parabuses, iarews telefénicas e intemet, -
antre otres.

Meta a alcanzar: indicador cuantificable del objetivo de comunicacién de la campana.

Mensaje extraordinario: aguei que se difunde a través de medios de comunicacién masiva, con & fin dé
dar a conocer informacion no prevista en 2f programa anual de comunicacion sccial, pero cen relac:on directa
ala ns\rategca de camumczc.on de la dependencia o 2ntidad. ’

P!an de medios: seleccion justificada de los medios de comunicacion a emplear en las camoaﬂas para ., .
lograr un dptimo posicionamiento de los mensajes en la pob!accn—obgetrvo o S

Poblacion-objetivo: conjunto ce individuos con caracteristicas comunes a qunenes se dmge un mensa;e

Programa de ccmunicacidn social: conjunto de accicnes derivadas de la ssirategia de comunicacién,
ancaminadas hacia 2l objetivo que persigue 'a dependencia o entidad, deter'mnardo la secuencia uctlma de
gventos en af tiempo con relacion a los recurses disponibies. ¢ LR

Perfil dei lector: caracteristicas demograficas y socxoeconomxczs de fos lectores.en un peﬂodanvatuado

~ Recursos presupuestarics: zquéllos dispenibies 2n el concepto 3{00 (semaosde commam soca& :
e gabhq@oxde{ Casﬁmdoc ook Obgeto gel Castc paraia ndmmstracscn Pubzm reuer -

“Secretaria: fa Sec.'etana de Ccoemac.on

- Subsecretaria: la Subsecretaria de Normatividad de Niecics, adscrita a la Secretaria.
Tiempos de Estado: lcs referidos en la Ley Federal de Radio y Television y en su Reglamento.

Tiempes fiscales: los referidos en el Decrato por i que se autoriza a [a Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico a recibir de los concesicnarios de estacicnes de radic y televisién 2l pago del impuesic que se indica,
publicado en el Diario Cficial de la Federacidn def 10 de octubre de 2002. - . .. e T
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ESTRATEGIAS Y PROGRAMAS DE COMUNICACION SOCIAL

Articulo 3.- Cada dependencia o 2ntidad <ebera =laporar anuaimente ia 2strategia y 2| programa de
comunicacion sccial bajo la direciriz de ios orcgramas sectoriales. _3s campanas que de zilos se deriven
deperan dirigirse aspecificamente a su ocolacicn-ogjetivo. Asimisme, habran de cuidarse 'a utilizacion del
‘enguaje v los canales de comunicacién adecuados ocara la consecucan de !0s coietivos programados.
=s recomendable prever ia realizac:on e 2siudios 2n fases orevias y Jostenores a 'a gifusion de mensales o
campanas.

Las estrategias de comunicacién anuaies deberan <ontener lo siguiente:

Misién y visién de ia dependencia o entidad.
Conceptos rectores bajo los cuales deperan difundirse /as accienes gubernamentaies priontanas.

Objetivo de comunicacion de cada una de Ias acciones gubemamentaies priontanas.

Los pregramas de comunicacion social deberan centener:

Temas a comunicar durante 2l ario, 2specificando ias accicnes gusemamentaies a las que atienden.
Medios 2decuados a a poblacicn-objetivo 2 ‘a cual se dingen los mensajes y porcentaje de los
recurscs presupuestarios destinades a cada tino de medio.

Relacién de camparas programadas para cada ‘nmesus, identificando aquellas cuya difusion
requiere fecha aspecifica.

Para solicitar la autorizacién dei programa de comunicacién socat ante fa OGNC, se depera cbservar 2f
siguiente procedimiento:

1.

Si transcurrido el lapso mencionada no se han emitido observaciones por parte de la DGNC, lcs;—_ _
programas de comunicacién social se dardn por aprobados. En ese casg, la OGNC debera emitir et oficio de ‘__-i
autorizacion correspondiente en los dos dias habiles siguientes. '

El titular de cada dependencia o 2ntidad autorizara la astrategia y 2i programa de comunicacion
social del ejercicio fiscal de que se trate.

Sera resoonsaoilidad de las areas de comunicacion social o equivalentes @ =2laboracidn del
programa de comunicacion social, asi como recabar las autonzaciones comrespondientes para ef-
gjercicio de los recursos.

£l drea de comunicacion de cada institucion gubemamental detera remitir &l programa y la estrategia
de comunicacién social a la cabeza de sector para su visto dueng, junto con un oficio mediante ef
cual 2l titular de la dependencia o entidad manifieste la aprobacién de ambos documentos. Dicha
entrega se debera !levar a cabo 2n los 15 dias naturales posteriores al inicio del ejercicio fiscal de
que se frate, en los formatos que para tal ofecto astabiezca la DGNC, en forma electrénica e
impresa.

La cabeza de sector 2nviara a la DGNC !a salicitud de autorizacion dei programa de comunicacién
social de la dependencia, asi como las de sus entudades ccordinadas, acompanadas de las
estrategias, en una sola 2xhibicién y en un piazo no mayer a 30 dias naturales posteriores al inicio
del sjerciciv fiscal de que se irate. Se cebera indicar, en su casc, ¢l montc de los recursas
presupuestarios que tiene asignada cada 2ntidad para of desamoilo de los programas de
comunicacién social. :

La Secretaria, a través de la CGNC, emitird la resolucién comespondiente sobre la solicitud de

autorizacion del pregrama de comunicacion sccial, 2n un plaza de 10 dias habiles a partir de la fecha
de recepcién. > : = i = <

No se podran realizar modificaciones a los programas de comunicacion social aprobados por la DGNC,
salvo en los casos en que circunstancias extraordinarias o no contempladas al principio del ejercicio fiscal -
representen preblemas en la ejecucion de las campanas. )

La Subsecretaria establecera las politicas y fineamientos gue habran de seguir las dependencias
y entidades para participar en camparias intersecretariales o en las que requiera la Presidencia de ia Republica.
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MENSAJES POR TIEMPOS FISCALES Y DE ESTADO
Articuio 4.-
A. Tiempos fiscales:

Los mensajes que requieran Ie liempos iiscales necesitaran !a autonzacon de RTC. La soiicitud de
aprepacion cerrespendiente depbera contener los siguientes elementes:

a) Nomore de ia camopania.

3) Coemiscr(es) de 'a campana.

¢} Mera a alcanzar con la campana.

d) Nombre de fa version.

e)  Cbjetivos de comunicacicn del mensaje o de 'a camparnia.

f)  Pcoiacion-abjetivo de la amcana.

g)  Curacion dei mensaje.

h) Propuesta ce vigencia.

i) Zstacion o canal, con indicacion de siglas. Tecuencia (fm o am) v alaza (cobertura gecgrafica).
j)  Guion de radio y/o storyocara tara television via comec elecronica.

Unicamente los mensajes que zterden tematicas onentarias fijadas 2n (a astrategia de comunicacicén, por
los ttulares ae ias dependencias y 2ntidades, codran scceder 3 dempos iscales, observando 2l siguiente
srocedimienta:

1. Las arsas de comunicacicn social de ias dependencias y sntidacdes deberan remitir 2 su cabeza de
seclor, para visto cueno, los 2lementos antes mencionadas, 2n ios formatos que para al 2fecto emita
RTC.

2. Una vez que la cabeza de sector otorgue =1 vistc bueno, 8sta sclictara 3 RTC !a autonizacién para la
difusién por iempos fiscales, considerando un giazo minimo de 20 dias habiles previos al inicie de la
propuesta de vigencia.

3. RTC emitira respuesta 3 la cabeza de sector, 2n un plazo no mayer a2 10 dias habiles posteriores a la
recepcién de la soficitud.

4. RTC proporcionara una clave para la identificacién de la campafia o del mensaje, !a cuai debera
utilizarse durante =i orocesc Jue va de! registro de la campada a su evaluacion (conceptualizacion,
produccidn, pasiproduccion, copiado, monitereo y estudios).

5. Una vez obtenida la clave de registro, a dependencia 6 entidad directamente responsable del
mensaje podra iniciar la produccién del mismo.

8. La dependencia o 2ntidad responsable, deberd gresentar a RTC una copia del materal producido
para su aprcbacion.

7. Una vez aprcbada la produccidn, RTC 2nviara ios oficios y los materales correspondientes a los
medios electronicas ubicades en 2l Distrito Federal. Asimismo, 2ntregara a ia dependencia ¢ 2ntidad
solicitante, los oficios correspondientes a los medics ubicados =n las demas entidacdes ‘ederativas.

8. Las dependencias y entidades deberan entregar opartunamente a !as emisoras ubicadas en las
entidades federativas, excscto el Distrito Federal, los oficios de transmisién y los materiales
correspondientes, debiendo obtener acuse de recibo y remitir copia de este Gitimo a RTC y a su
cabeza de sector.

Las cabezas de sector que requieran difundir un mensaje extraordinario por tiempaos fiscales, deberan
presentar a RTC la salicitud y justificacién correspondiente.

Las solicitudes de autorizacién de mensajes o camparias gue no se remitan a traves de su cabeza de
sector, no seran tramitadas por R7C.
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3. Tiempos de Sstado:

LLos mensajes que requieran de tiemoos de Sstado, necesitaran la autorizacién de RTC. La sclicitud de
aprobacion comrespondiente debera contener los siguientes elementos:

a) Nombre de la campana.
5) Coemisor(es) de la campana.
¢} Meta a aicanzar con la cameana.

d) Nombre e !a version para jormatos de 20 o 30 segundos. =n 2i casc de formatos de 3 2 30 minutos,
nomoere del programa televisivo y/o ragiofonico.

2) Objetivas de comunicacion del mensaje o de la campana.

f)  Poblacidn-ccjetivo de la campana.

g) OCuracion del mensaje.

h) Propuesta de vigencia.

i)  Sstacion ¢ canal, con indicacion de siglas, frecuencia (fm o am) y plaza (cobertura geogratica).
i)  Guion de radio y/o storyboard para television via cormeo elecTonico.

e conformidad can el articulo 38 de la Lay Federal de Radio y Teievision, los mensajes deberan contener
informacion de intergs general 2n los ambitos 2ducativo, cuitural y de orentacion sccial observando el
siguiente procadimientc:

1. Las areas de comunicacion social de ias dependencias y entidades deberadn remitir 2 su cabeza de
sector, para visto bueno, [os 2lementos antes mencicnadas, 2n los fermatos que para tal efecto emita
RTC.

2. Una vez que la cabeza de sector otorgue 2! visto bueno, 3sta sciicttara a RTC la autonzacién para la
difusion por tiempcs de Z=stado, en un plazo minimo de 30 dias habiles previes al inicio de la
propuesta de vigencia, considerando la negociacidn con ios concesicnarics y permisicnarios de radio
y teievision, de conformidad con el articulo 61 de la Lay Federal de Radio y Televisién.

3. RTC emitira respuesta a la cabeza de sector, 2n un plazo no mayor a 10 dias habiles posteriores a la
recepcion de la soficitud.

4. RTC proporcionara una clave para la identificacion de la camparia o del mensaje, fa cual deberd
utilizarse durante el proceso que va del registro de la campana a su evaluacion {conceptualizacion,
produccion, pestproduccion, copiado, monitoreo y estudios).

5. Una vez obtenida 'a clave de registro, la dependencia o entidad directamente responsable del
mensaje podra inicar la produccion del mismo.

La dependencia o entidad responsatle, debera presentar a RTC una copia del materal producido
para su aprobacién.

o

7. Una vez aprobada fa preduccion, RTC enviara los oficics y los materiales comresgondientes a los

medios alectrdnicos ubicades 2n el Distrito Federal. Asimismo, entregara a la dependencia o entidad ™

. som:tame los oficios correspondlentes a fos medios ubicados en fas demas emxdades edera’avas
e SIAT e B R DR TR

; S 8. Las depeﬂdenczas y entidades’ deberan ef‘tregar oportunamente a las amnsoras medas en !as -

entidades federativas, excepto el Distrito Federal, los oficies de transmision y lcs materiales
correspondientes, debienda obtener acuse de recibo y remitir copia de este Gitimo a RTC y a su
cabeza de sector.

z Las cabezas de sector que requieran difundir un mensaje extracrdinario por tiempos de Estado, deberan
presentar a RTC la solicitud y justificacion comespondiente.

Las solictudes de autorizacién de mensajes o aampaﬁa.. que no se remitan a txaves de su cabeza de
secter, no seran tramitadas por RTC.
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lLas dependencias y 2ntidades cebteran suieiarse 2 CS ‘CMMaics 7 requisiics ce calicad &cnica de ics
materiaies cus gretencan difundirse 2n ics emccs 'XSuales yio 2& Z31aco. senraiades ser RTC.
Lcs mensajes cuyos contenidos aborden 'emas 3specificcs 3 <argo de sntidaces r2cioras 2n cieras

matenas, {ales como poolacion indigena, 2quidad v genero, juventud, 2ntre otras, deperan contar con 'a
aprobacion de dichas entidades. ’

MENSAJES PCR MEDICS COMERCIALES DE DIVERSQCS TIPOS. ZXCEPTC MEDIOS IMPRESOS

Articuio 5.- Las camparias cuya cifusion consicere 'a erogacion 2n tiempos de racio v ieievision. asi somo
la compra de 2spacios en mecdics ccmplementancs requeriran 3uionzacion de la SGNC. L3 sciicitud de
aprogacien correspendiente degera contener (0s siguientes 2iementc

a) Nombre de la campana con sus versiones.

b) Coemiscr(es) de ia campana.

c) Meta a aicanzar con la campana.

d) Vigencia y cobertura geografica de la cameadia.
2) Poblacion-objetivo de ia campania.

f)  Guiones radiciénicos o visuales para radio y televisién. =n 2l zaso de medics complementarics,
concepto y mensaje 3 difundir.

g) Plan de medios acorde con el programa de comunicacion socizl aprobado.

£l orccedimiento de autonzacicn a observarse 2n camparas cuya Zifusicn considers fa 2rcgacion 2n
tiempos de radio y television, asi como la compra de 2spacios en medias complementarics, 2s 2l siguiente:

1. Las areas de comunicacion social de ias dependencias y sntdades deveran remitir 2 su cabeza de
sector, para viste bueng, los siementos antes mencionades, =n los formatos gue sara tal 2fecto emita
la DGNC.

2. Una vez que la cabeza de sector otcrgue 2l visto bueno, stz sclicitara ia autorizacién de difusién a la
DGNC, en un piazo minimo de 15 dias habiies previos al inicio de la difusién.

3. La DGNC emitira fa resoiuciéon comespondiente a ia caceza de sector 2n un niazo de cinco dias
nabiles siguientes a la recepcidn de la sofictud.

4. La DGNC proporcicnara una clave para |a identificacion de la camoana o del mensaje, la cual deberd
utilizarse durante 2l proceso que va de la emisién de los menszies a su evaluacion
(conceptualizacion, produccion, postproduccién, copiade, difusicn, monitoreo y sstucies).

5. Una vez obtenida la autorizacion de la DGNC, la dependencia o entidad de que se irate podra iniciar
la produccidn de los materiales y efectuar las mntratac.ones qL.e ccrrespondan .

Las solicitudes de autorizacién de mensajes a campanas que ne.se rem;tan a Javes ge su cabeza de:
sector, no seran framitadas por fa DGNC. 3 ;

La compra de espacios an radio y television debera sustentarse 2n criterics de calidad Gue aseguren
congruencia entre i contenido del mensaje a cifundir y la clerta prog "t;ca N 3

Las dependencias y entidades, previo a fa <o mratacxon de-. esmea en rwdio. ¥ t:-éewsm dab
can Ios meolos pubhcos 1a mrormac'cn f".scomb'e obrs su Soheclrs ;@gw
» - S ,_..- :‘

consultar

"

audnencxa del megio.

Toda erogacién en medios slecirénicas para insertar mensajes de cualquier formato, cebera ser reportada
a la Secretaria de la Funcion Pubiica. ) -

Las dependencias y entidades unicamente podran destinar recurses presupuestarios para ia difusion de
campanas a través de radio y television, una vez que se hayan agotado ios tiemges fiscales y/o de Estado.
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LOS mensajes cuyos Contenicos 3corden emas 2scecificts a2 cargo Ze anticades "2Cloras 2n cientas
materias, tales como cobiacien indigena, 2guidad y genero, juventud, 2ntre otras, deperan contar con a
aprobacion de gicnas 2ntidadss.

L_as antidades que requieran la difusion de mensajes 2xwraordinarics dedberan soiicitar 2i visto bueno a su
caceza de sector, 'a cual presentara la solicitud ante fa CGNC.

MENSAJES EN MEDIOS PUBLICOS

Articulo 5.- =! Sstado Mexicano cuenta con medios de comunicacian. administrados y coeradcs con
recursos putlicos 2er 21 geolerno federai 0 Jor los gobiemos 2stataies. Mo cersiguen fines de iucro. Sntre
astos se identfican 3 ias =miscras del instituto Mexicano de ia Radio, 'as 2miscras del Sisiema de
Radiocifusoras Culturales incigenisias, acio Zducacian, Canal Once del insututo Politécnica Nacional.
Teievision Metrcoctitana Canal 22 v 'a red integraca oor ios sistemas de radio y lelevision. upicades 2n ios
diferentes astados de ia Republica Mexicana, asi comc cs gue cperen y suran 22jo 3sie medelo U 2o
semejante.

L_as medios pubiicos cuentan con ia capacidad iécnica oara ilevar 3 cabo la produccion, sostoroduccion,
ccpiado vy difusién de promcecionales de radio v elevision, sin que gara su contratacion aplique aiguno de los
orocedimientos 2staclecidos 2n !a Lay de Adquisiciones. Amendamientes y Servicios dei Sector Publico.
£st0 cuando dicha contratacion sea sfectuada por las dependencias y 2ntidades de ia Administracion Publica
Federal.

La contratacién de medics oublicas requerira 2l visto bueno de 'a cabeza de secter, perc no sera
necesaria la autcnzacién de ia OGNC. La dependencia o 2ntidad contratante unicamente degera informar a la
OGNC sobre 21 monte. concegte y mensaje 0 campana Jara ia que se r2alizo 2f convenio. Posteriomente, ‘a
OGNC prooorcicnara una ciave para ia idenuficacion del mensaje o camoana, ia cual detbera utiizarse durante
2| proceso gque va de ia emusion de ios mensajes 32 su 2vaiuacicn concegtualizacion, greduccicn,
postproduccion, caciado, difusion, monitcrao Yy 2studios).

Las dependencias y antidades, previo a la contratacion de 2sgacios 2n radio y television, deceran
consuitar con lcs medios publicos a infoimacion dispenibie scbre su copenura geografica, sus sudiencias,
programacién y metocdos para medicién de audiencia, con 2l fin de destinar una parte de los recursos
presupuestancs a dichcs medios, siempre y cuando haya congruencia 2ntre su poclacion-objetivo y fa
audiencia del medio.

Los mensajes cuycs contenides aberden temas especificos a cargo de entidades rectcras 2n ciertas
materas, 'ales como poolacion indigena, egquidad y género, jUVEﬂ[Ud antre otras, deberan contar con la
aprocacion de dxcnas enuoades L AR TR DA

WE\SAJES EN VIED!Ob IMPRESOS CEETH"ICADOS

Articulo 7.- Las campanas cuya difusion considere la utilizacién de 2soacios pubiicitarios en medios
impresos requeriran autonzacion de la CGNC. La soiicitud de aprooac.on correspondiente detera contener ics
siguientes elementos:

a) Nombre de fa campana con sus versiones.

b) Coemisar(es) de ia campana. .

¢) Meta a alcanzar cen la campana. Rt Pl
d) Vigenciay cobertura geografica de la campaﬁé: : “

2) Poblac:'dn-cbjetivq de la campania. e

f) Conceptd ;y mensaje a difundir. *

g) Plan de medios acorde con el programa de comunicacion soc:al aprooado.

£l procedimiento de autcrizacicn a cbservarse en campaﬁas cuya difusion considers I3 utilizacién de
medios impresos as &l siguiente:

1. Las areas de comunicacion social de las dependencias y entidades deberan remitir a su cabeza de
sector, para visto bueno os slementos antes rrenc.cnadcs, 2n los formatos gue para tal efecto emita
la CGNC. o
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2 iUna vez que la cabeza de secicr oiorgue el visio cueno. 2sta solicitara la autonzacién de aifusion a a
DOGNC, 2n un piazo minimo de 10 dias habiles prevics al inicio de ia difusion.

3. La DGNC =mutira 'a resolucion comsspondiente, 2n un plazo de cinco dias habiles siguientes a a
recepcion de (a soticitud.

4. L2 DGNC progercionara una clave cara la identificacion de 'a camparnia o del mensaje, ia cuai debera
qtlizarse curante 2l procesc Jue va de !‘a 2musien de los mensajes a su  3vaiuacien
(conceptuaiizacicn, croduccién. 3ifusion y astudios).

5. Una vez obtenida !a autorizacicn de ia DGNC, ia depencencia o 2nudad de gue se ‘rate 2odra
afectuar las contrataciones gue comrespondan.

Las solicitudes de autcrizacion de mensajes 9 campanas Jue nc se remitan 3 ravés de su caceza de
secter, no seran framitadas gor la DGNC.
La contratacion de publicaciones cenddicas para !a cifusion de camoanas de las dependencias

y 2ntidades no podra 2xcader las tanfas comerciales. Solamente nodra realizarse 5ajo ordenes de insercion

2n donde se registre 2| nomore del pencdico o revista, 2specificaciones técnicas de colocacion del mensaje.
vigencia, costo unitario y total, asi como 2l nomore de !a unidad adminisirativa contratante.

Toda esrogacién en medios impresos degera ser repontada a la Secretaria de ia Funcion Pubiica.

Los mensajes cuyos contenidos 2corden femas sspecificas 3 cargo de 2ntidades rectoras 2n ciertas
materias, ‘ales como poblacion indigena. 2guidad y genero. juventud, 2ntre otras, deberan contar con ia
apreoacion de dichas entidades.

Lcs medios de comunicacion a contratar deberan contar <on Ics siguientes 2lementos:
a) Estudio soore 2| peril del lector, y
o) Cenificacion de su circuiacicn pagada y cobenura jecgraiica.

=l perfil del lector debera determinaric cualquier persona meral, sjena al medio de difusién, con la
experiencia para realizar !os estudios comespendientes.

La certificacion debera ser expedida con'base en datos del sjercicio fiscal anterior al que 2sté 2n curso,

por cualguier persona,moral.ajena &Qgﬁ&g_edlmsm cuya cagacidad tecnica y conceotual le permita amitir

los dictamenes correspondientes soore 'a contabiidad y 'os controles de produccion y distribucion de los
ejemplares vendidos.

Dicha certificacion debera comprender {a circuiacion del medio impreso de que se trate y centener, oor o
menos, s siguientes alementos:

1. Cifras totales y promedios de ia circulacion pagada.

Formuia para calcular e promedic de !a circulacion pagada de un medio impreso
(cifras en numero de 2jemplares)

[v+s—-dv=cp]/n=pcp

i

Ventas (v) Comprende ias ventas direcias y las ventas a ravés de canales de distnibucion (personas
fisicas, emoresas o 2ntidades) siempre y cuando la redistribucién se leve a cabo
mediante un procedimiento estabie, definido y verificable que garantice !a entrega 3 los
destinatarios finales. o

mas Suscripcicnes (s} o oy B T b my < T e

menos  Devoiuciones sobre las ventas {dv)

igual Circulacion pagada (cp)
entre Numero de ediciones evaluadas (n)

igual Promedio de circulacién pagada (pcp)

La certificacion debera considerar al menos una quinta parte de los nimercs pubiicados en el ejercicio

%& fiscal de que se ftrate, de forma aleatoria.
A
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2. Datos sotre la cocoertura geograrica.

=n 'os casos de publicaciones periodicas Jratuitas, !la cemificacion se centrara 2n @s cifras !otales
cremedios de la circulacion gratuita, asi como an ia coberura geografica v el perfli det iector.

e

I_3s puplicacicnes con valor informativo ¢ cuitural de circulacion ne masiva deberan oresentar datos score
sus suscnptores, su circuiacion y i calendano =ditonai del ano 2n gJue se pretenda reaiizar la insercion.
" 3s cnterios para su contratacion se centraran 2n {a arinidad dei mensaje con 2i peril el iecter y si contenido
~recgramado de la pupiicacion.

_0s medios mprescs interesadecs 2n ser contratades 2or as dependencias v 2ntidades de &
Agministracion Publica ~ederal, geperan remitir 2 la Subsecretaria 21 ceml del lecior v ‘a ceruficacion de su
sircuiacion pagada y cobertura geografica, cada vez gue estcs dJocumentas se actualicen.

ESTUD[OS EN TORNO A 14:\ RECEPCION DE LOS MENSAJES m% |
o

T
v £

; *"’” Amculo 8.- La Secretaria recomienda aue !as *eoendencas y 2ntidades lleven 3 cabo 2studios cara v

medir a pemnenc.a Y atectividad de sus campanas. Dichos 2studics se 2fectiaran <on (Scurscs matenaies y
aumanos propics, 9 3 fraves de la contratacidn de personas isicas 2 morales Jue pcsean los suficientes
y orocados conocimientos (eoricos y écnices.

Los astudios gue se apiiguen a las campanas de 'as dependencias y antidades, deberan ilevarse a cabo !
an un plazo no mayer 3 30 dias posterncres 3l @rmino de !a difusicn de cada una. L3 remision de los
-asuitados a 'a CGNC se hara a ‘raves de |a cabeza de sector con fecha limite =i dia 31 de octubre del
sjercicio fiscal que comresponda, 2n ‘os formatos que para tal 2fecio se 2mitan, consicerando ios siguientes

slementos:
a) Tipo y objeto de aswdio.
5) Metodolegia 2 instrumentcs aplicados.

c) Resultados cualitativos v/o cuantitativos.

d) Conclusicnes.

2) Planteamiento prospectivo.

f Responsacle del astudio.

3) Recursos presuguesiarnos utilizades.

L_a persona fisica 0 morai a contratar para llevar a cabo el disefio de una campana, no pedra ser la misma
3 la que se le encargue avajuar su efectividad.

Los resuitados de los sstudics y de las recomendaciones. que formule {a Secretaria, deberan considerarse
2n ia conformacion de [a estrategia, programa de comunicacion sociat y camparas pestenicres. 2

Las dependencias y entidades deberan reservar recursos para la realizacidn de estudios cuyo objetiva sea E
medir la efectividad de las camparas, 2n los términos y montos que determine la cabeza de sector, en ¢

&

abservancia de las normas presupuestales vigentes. R —— ;L

RECURSOS PRESUPUESTARIOS _ . AT

Articulo 9.- Los recursos gresupuestarios destinados a sufragar los gastos en sefvicios de comunicacion
socal y publicidad, deteran sstar previamente autorizados y asignaces a las partidas de gasto del wncepto
37C0 (servicios de comunicacion social y putlicidad) por las instancias 'acuttadas pa:a ascsefeaos :

La erogacion de dichos recursos debera sujetarse a las d:sposrcones de auseﬁdad y rac:onandad del
3asic contenidas en ei Decretc de Presupuestc de Egresos de la Federacién vigente.. en la Ley de
Adquisiciones, Amrendamientos y Servicios del Sector Publico y su Reglamento, asi come en 'os demas
ordenamientos aplicables. Las contrataciones que se realicen, se flevaran a cabo bajo la estricta
espansabilidad de la dependencia o entidad contratante.

&l titular de comunicacién social de cada dependencia, en acuerdo con af tituiar del ramo, evaluara la
Perunencia de centralizar los recursos presupuestarios del concepto 3700 comesgondientes a sus Organos
administrativos desconcentrados, para jerarquizar la difusién de las campadas.
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=1 titular de comunicacion social de cada dependencia suscara que 2n 'a conwatacion de medios de
aifusion masiva se apliquen las mismas tamfas a todas las 2ntidades coordinadas 2n su secior, desiendc
comunicar !as tanfas obtenidas a la CGNC.

No se podran utilizar recursos presupuestarics con fines distintos a los de !a 2strategia de comunicacion
y el programa de comunicacion sccial 8 con fines de promocion de imagen de funcionarios o ttulares de ias
dependencias o entdades.

No se podran convenir 2f pago de creaitos fiscales, m de cualquier otra coligacion de pago 3 faver de la
dependencia o entidad a traves de !a presiacidn de servicios de publicidad, impresiones, inserciones y demas
relativos 3 las actividades de comunicacién social. Las medios pubilicos podran convenir con los del sector
privado, la prestacion reciproca de servicios de publicidad. '

No podran reatizarse traspasos de recursos de otros capitulos de gasto ai concepto de servicios de
comunicacion sccial y publicidad de los oresupuestcs de ias dependencias y 2ntidades, ni podran
incrementarse, salvo 2n 2f caso de mensajes para atender situaciones de caracter contingente sujetos 3 la
3propacion de !a Secretaria. Los aumentos que se susciten deberan astar previamente autcrizados 2or ias
instancias pertinentes.

Los recursgs provenientes de creditos axtemacs, donacicnes o patrocinios, cuya aplicacion se destine a
sufragar ios gastos 2n servicios de comunicacion social y oubticdad de las dependencias o entidades deteran
someterse al visto bueno de ‘i@ DGNC, una vez obtenidas ias autorizacicnes comesoondientes de acuerdo a 'a
normativicad aoclicable. =stos recursos, No se consideran ccmo parte de ia planeacon de 2rogaciones del
grograma de ccmunicacien social.

Las dependencias y 2ntidades proporcionaran a la Secretaria de la Funcion Publica, dentro de los diez
dias naturales siguientes a 'a teminacion de cada mes, la informacion desglosada y por partida <e gasto
scbre ias 2rogaciones 2n 2f concepto 3700. A su vez, dicha dependencia proporcionara a ia Secretaria ‘a
informacion consolidada, 2n los cinco dias naturaies subsecuentes, para la presentacion de los informes
y svaluaciones procedentes.

=n cada informe a la Secretaria de !a Funcién Publica las dependencias y entidaces deberan reportar:
«  Partida de gasto afectada.

« Fecha de la esrogacion.

« Clave de identificacién de la camparia, preporcionada por RTC o por la OGNC, segun sea el caso.
= Pdliza 0 numerc consecutivo o referencia de la operacién.

«  Descripcién del servicio contratado (rubros de la pianeacion de erogaciones).

+  Unidad de medida.

« Cantidad (numerc de unidades de medida contratadas).

«  Costo, tarifa o cuota unitaria contratada.

*«  Monto total erogado (incluido af 1.V.A.).

« Nombre de la persona fisica o meral y su R.F.C.

«  QObservaciones gque se estimen convenientes.

INTERPRETACION

Articulo 10.- La Secretaria en el ambito de su competencia serd |a instancia facuftada para interpratar las
disposiciones del presente Acuerdo.

Las consultas que deriven de la clasificacion de recursos presupuestarios destinados a sufragar los gastos™
en servicios de comunicacidon y publicidad, asi como las relativas a la interpretacion de las nomas
presupuestarias, son competencia de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.
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TRANSITORIOS
PRIMERQC.- =i presente Acuerdo entrara 2n vigor al dia siguiente de su publicacion en 2f Diario Qficiai
de la Federacion.
SEGUNDO.- Con reiacion al articulo 7 del Acuerdo, durante 2! crimer semestre de 2C04 se constidararan
validas ias centificaciones presentadas 2n 2i sjercicio fiscal anterior.

TERCERO.- Se aproga 2l “Acuerdo por ¢l que se astablecen los fineamientos generales 2arz a2
Jrentacion, planeacién, 3utorizacion. coorcinacién y supervision de las estrategias, ios programas ; ‘as
campanas de comunicacion social de !as dependencias y antidades de la Administracion Pubiica ~saerai,
para =i 2jercicio fiscal 20C3", publicado en 2i Diario Cficial de la Federacidn ¢l 2 de enero de 2003, asi como
‘as demas disposicicnes gue contravengan 3l oresente Acuerdo.

Dado =n ias oficinas de la Secretaria de Gobemacion, 2n la Ciudad de México, Cistito Federal, a los
veinticuatro dias del mes de diciembre de dos mil ires.- =l Secretaric de Gobernacién, Santiago Cree!

Miranda.- Rubnca.

AVISO de Término de las emergencias en diversas entidades federacvas, por la ocurrencia durante el ejercicio

fiscai 2003, de fenomenos naturales de caracter hidrometeoroldgico v sus =fectos ¢n la poblacida.

Al margen un seilo con 2l Escudo Nacional, que dice: =siaaos Unidos Mexicanos.- Secretaria de
Gcoemacion.

MARIA DEL CARMEN SEGURA RANGEL, Cocerdinadora General de Proteccion Civil de la Secretaria de
Gecemacion, con fundamentc 2n lo dispuesto 2n los anticules 12, 29, 30, 33 y 37 de la Ley General
de Proteccion Civil; 10 del Reglamento Interiar de la Secretaria de Gobemiacion y 2f numeral 317 iraccidn il de
las Reglas de Operacion del Fondo de Cesastres Naturales publicadas en el Diario Cficial de la Federacion
2| 23 de mayo de 2003, y

CONSIDERANDO

ue durante i ejercicio fiscal 2003 se emitieron Declaratorias de Emergencia reguladas por las Reglas de
Operacion del Fondo de Desastres Naturales vigentes, asi ccmo por el Acuerdo que establece los
Lineamientos Generaies para la Utilizaddn del Fondo Revoivente a cargo de !a Secretaria de Gabernacion
publicado 2f 22 de noviembre de 2002.

Dicha normatividad estabtece que la Coordinacion General de Proteccion Civil (CGPC) emitird un Aviso de
Téminc de Emergenda con sustento en la notificacion que le remita la instancia competente, que formulé 2l
dictamen técnico que dio inicio a la emergencia.

Para 2l caso de los aventos ocumidos en el 2003, las notificaciones de Aviso de Término de Emergencia
iueron emitidas por 2t Centro Nacional de Prevencion de Desastres, las cuales sedalan que el fenomeno
natural en cuestion ha disminuido su intensidad y/o peligro, sin embargo, la atencion a la poblacion afectada o
damnificada debe continuar durante el tiempo necesario hasta que se reestablezcan las condiciones de
normalidad que permitan que la pobiacién tenga acceso a sus medios productivas y/o de vivienda.

Por lo tanto, de conformidad con las atribucicnes que le otorga ei articulo 12 de 'a Ley General de
Proteccion Civil a la CGPC, ésta debera emitir el Aviso de Témino de Emergencia, con tase en la evaluacion
de la situacion dei fenémeno natural, sociat y administrativa, asi comec de las demandas de atencién en
materia de alimentacién, salud, proteccion a {a vida, albergue y acrigo.

Por lo antes sefalado, y toda vez que las demandas de atencién en materia de alimentacion, salud,

proteccion a la vida, albergue y abrigo se sncuentran cumplimentadas, esta Coerdinacidn astima procedente
amitir el presente Aviso de: Témino de Emergencia de las entidades federativas que a continuacion se

agrupan y mencionan:



