omo si los directivos de la TV
empresarial hubieran querido —me-
diante un solo golpe publicitario— refu-
ar a sus mas acerbos criticos. el
pasado miércoles 8 de octubre se firmé
un interesante convenio entre la Secre-

tesv TELEVISA.
Pese al despliegue ‘‘informativo™ de
la television comercial, que abarcé
diversos medios. fue dificil compren-
der exactamente lo que ocurria entre
la SCT y TELEVISA. asi como el
significado de dicho convenio. el cual
serd recordado como el pacto de Xola.
Qued6 bastante claro, eso si. el opor-
tunismo de la TV comercial para lle-
narse de autoelogios con el pretexto
del pacto v su afan desmedido para
convencernos del servicio social pres-
tado a la comunidad, que. de haberlo.
lejos esta de ser desinteresado v ajeno
a las presiones de los grupos progresis-
tas.
Asimismo. en lo del pacto. se ha
querido utilizar la figura presidencial
- para justificar la maniobra expansio-
nista de la TV empresarial. pues en la
publicidad correspondiente se dice que
gracias al Presidente de la Repiblica
miles de mexicanos podran disfrutar
de la comunicacion televisiva, a través
del Canal 2. como si el titular del
Poder Ejecutivo Federal estuviera em-
penado en que los televidentes cayveran
en la dindmica del consumo irracional.
suntuario ¥ oneroso. promovido desde
los canales de la TV comercial.

A los senores de TELEVISA se les
pasé la mano con su publicidad. pues
dejan a la institucion presidencial. si
no en calidad de su socia. si como su
diligente protectora. lo cual. obvia-
mente. es falso.

Nosotros consideramos que el fend-
meno de la comunicacién masiva. in-
cluida aqui 1a comunicacion televisiva,
es propio de la época contemporanea y
distintivo de la sociedad moderna:
substraer a un grupo o jndividuo de la
comunicacién masiva.. ademds de im-
posible —por la comunicacién en cade-
na—. equivale a desvincular a ese
grupo o individuo del momento histéri-
co en el cual se halla inserto.

Sin embargo. estas implicaciones y
peculiaridades no deben tomarse como
justificacion de que cualquier tipo de
comunicacion e, indistintamente, cual-
quier uso de los medios comunicativos,
responde a las verdaderas necesidades
de los grupos mayoritarios de la socie-
dad v al ejercicio democrético del
sistema politico.

Consecuentemente. vemos con sim-
patia que aumente v se fortalezca la
infraestructura del sistema televisivo
para que en todo el territorio nacional
pueda captarse la imagen televisiva.

Pero dicha simpatia es condiciona-
da: mdas todavia cuando se rompe el
equilibrio entre los medios electrénicos
controlados por el Estado y los depen-
dientes del sector empresarial: si a la
TV comercial le permiten aumentar su
penetraciéon sin variar el modelo de
explotacion mercantil y sus vinculacio-
nes con el capital trasnacional. se
corre el riesgo de exponer més gente
todavia a una manipulacién contraria
a la transformacién politica y social
del pais.

Relacionado con lo anterior. para
adia cnn un canraftn Ine fusrtes nexos
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—directos e indirectos— que la televi-
siébn comercial tiene con organismos
patronales como el Consejo Coordina-
dor Empresarial. formado hace cinco
anos para oponerse a cualquier politica
renovadora impulsada por los grupos
sociales organizados o el Estado.

Curiosamente, al formarse el Conse-
jo Coordinador Empresarial se mane-
jaban los preludios de la sucesion pre-
sidencial. al igual que ahora cuando el
CEE después de un largo silencio ha
dado senales de vida al pronunciarse
en contra de politicas oficiales tendien-
tes a una redistribucién equitativa del
ingreso.

Experiencias como la citada v mu-
chas otras que seria 0Cioso resenar.
impiden entusiasmarse por el modelo
comercial aplicado ala TV v, al mismo
tiempo, obligan a recelar de cualquier
expansion que registre la television
empresarial.

ENTRETELONES

Con relacién al convenio entre la
SCT vy TELEVISA. por el misterio con
el cual se le manej6 antes de la firma y
el contexto de donde surge. permite
suponer que lo del pacto de Xola tiene
mucho mar de fondo.

Efectivamente, un dia antes (martes
7 de octubre) los periédicos matutinos
informaron que a Cablevisién —filial
de TELEVISA— le habian negado el
amparo contra del decreto presiden-
cial que prohibia —en cualquier hora-
rio— la trasmision de anuncios por TV
cable. ‘

La noticia se dio luego de estar en
suspenso lo del amparo. no obstante
que va se habia adelantado que la
proteccion juridica habia sido favora-
ble para la empresa televisiva.

Seguramente. en el tiempo previo a
la informacién sobre la negativa del
amparo hubo negociaciones que culmi-
naron con el citado pacto de Xola: de
esta manera. Cablevisién se desistia
del amparo. acataba el decreto presi-
dencial v se desterraba la publicidad
enla TV por cable.

Se presupone también que la instan-
cia encargada de negociar con TELE-
VISA fue la SCT. cuyos funcionarios
debieron convencer a los de la televi-
sion empresarial para que dejara de
trasmitir anuncios por Cablevision

De hecho. los concesionarios de la
television lo unico que debian hacer
era acatar el decreto presidencial: de
antemano se sabe que en un enfrenta-
miento contra el Estado les correspon-
dera siempre el papel de perdedores:
en el marco juridico de la TV hay
elementos suficientes hasta para revo-
carles la concesion.

Empero. de la forma como se resol-
vi6 lo de Cablevision salieron benefi-
ciados los concesionarios de la TV
comercial y es probable que la virtual
mengua de utilidades involucrada en la
prohibicién publicitaria. a corto plazo.
se revierta en una lucrativa recupera-
cion, pues al aumentar la penetraci6n
de la TV comercial el cobro por sus
servicios igualmente debe aumentar;
de no ser asi. los empresarios jamas
gastarian un centavo para ampliar la
red del Canal 2.

Al respecto. se indicé6 que TELEVI-
SA pagarad el costo de 40 estaciones

terrenas (200 millones de pesos:; para de la SCT durante la firma del pacto.

CIHIALT LUI DALTULT. Lad Udlativiicd ot
virdn para el envio de senales de TV y
radiotelefonia. La SCT. por su parte,
instalard 34 estaciones mediante una
inversién de 70 millones de pesos: en
uno y otro caso el equipo quedara bajo
el control de la SCT.

BENEFICIOS

Los beneficios inmediatos que logra-
ron los concesionarios televisivos al
someterse al multicitado decreto presi-
dencial fueron. en primer lugar. la
autorizacion para ampliar la red de
Canal 2. )

En efecto. a través de dicho Canal v
74 estaciones terrenas mas. TELEVI-
SA llegaréa a 44 localidades donde hasta
ahora mo se recibian senales de TV o
eran deficientes: dichas localidades
comprenden a 18 Estados v registran
una poblacién de 15 millones de perso-
nas.

Por ello. se decia en el programa
Para gente grande (Canal 5. 11 de
octubre). donde se exaltaba el pacto de
Xola, que de cada cuatro mexicanos
uno estaba imposibilitado para captar
la senal televisiva, en virtud de qu
ésta no llegaba a toda la Republica.

Desde luego. en la estadistica ram-
plona de quienes hicieron el programa
aludido se desprende que gahora de
cada cuatro mexicanos los cuatro ve-|
ran televisiéon para darle gusto a lo
estadigrafos de TELEVISA. v tendrén
que hacerlo hasta quienes carecen de
energia eléctrica o, por sus ingreso
econémicos. estdn impedidos para
comprar un telerreceptor.

La misma idea estd manejada en el
anuncio de la TV comercial donde se
dice: ‘“‘Gracias al Sr. Presidente Lic.
José Lopez Portillo. muy pronto toda
la Repiblica podrd ver televisién. ..
La Secretaria de Comunicaciones y
Transportes celebr6 un convenio con
TELEVISA. S. A.. para complementar
la Red Nacional de Estaciones Terre-
nas de Television via Satélite v la
instalacion de Estaciones Difusoras de
Television. .. {FELICIDADES! Con
esta medida. todos los mexicanos ve-
ran television™.

FIJACION

Pareciera que lo de Cablevisién se
ha vuelto un tema interminable en esta
seccion; es cierto. asi parece. pero el
motivo de ello es la actualidad del caso
v su expediente que sigue sin cerrarse.

Como segundo punto de los benefi-
cios derivados del pacto de Xola. para
los concesionarios. la SCT autoriz6 a
Cablevision para que pueda también
trasmitir por aire, inicialmente en la
zona metropolitana del Distrito Fede-
ral; implicitamente se da a entender
que el permiso también es vélido para
otras regiones del pais. A fin de tran-
quilizar a los criticos, se dijo que la
programacion de Cablevision “‘sera sin
anuncios, cumpliendo asi el acuerdo
Presidencial de Agosto (18) pasado’.

Trasmitir por aire a Cablevision le
resultard mas barata la operacion del
sistema y podrd. facilmente. llegar a
todos los puntos de la zona metropoli-
tana sin las limitaciones impuestas por
los cables de distribucién: con ello. es
probable que aumente su nimero de
suscriptores v. al mismo tiempo. se
haga mucho mas productivo el nego-
cio.

Como puede apreciarse, con el au-
mento de la red de Canal 2 v en la
autorizacién a Cablevisién a trasmitir
por aire, TELEVISA sali6 beneficiada.

A cambio de esto. la TV comercial
sé6lo debe acatar al multicitado decreto
presidencial del 18 de agosto y pagar
parcialmente el equipo necesario para
que “‘todos™ los mexicanos vean televi-
sion.

De acuerdo a lo dicho por el titular




